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REZUMATUL TEZEI 
Transformările economice din ultimele decenii au schimbat profund modul de 

funcționare a piețelor și relațiile dintre producători și consumatori. Apariția tehnologiilor 

digitale, dezvoltarea comerțului electronic și accelerarea proceselor de globalizare au 

determinat modificări semnificative în comportamentul de consum și în structura 

mecanismelor economice. În acest context, consumatorul nu mai este doar un participant pasiv 

la piață, ci devine un actor activ, capabil să influențeze evoluția produselor, serviciilor și 

strategiilor comerciale. 

Ideea de la care s-a pornit în alegerea temei de doctorat a fost una simplă, și anume 

înțelegerea mecanismelor care stau la baza elaborării listei de cumpărături. Am fost 

impresionată de numărul mare de produse și de caracteristicile acestora pe care mama le 

reținea atunci când îmi dicta lista produselor pe care trebuia să le cumpăr de la alimentara de 

la parterul blocului, înainte de prepararea hranei. 

Odată cu apariția calculatorului și a internetului, m-a impresionat, de asemenea, 

volumul de informații pe care fratele meu îl deținea despre piesele componente ale unui 

calculator, despre locul în care erau fabricate, despre prețuri, precum și despre modalitățile de 

efectuare, transmitere și achitare a comenzilor. 

Am înțeles apoi, importanța unei cercetări doctorale dedicate analizei impactului 

tehnologiei informației asupra evoluției piețelor și asupra modului în care consumatorii își 

formează deciziile de cumpărare. 

În ultimii ani, mai ales în contextul crizei generate de pandemia COVID-19, relația 

dintre consumator și piață s-a modificat semnificativ. Consumatorul a fost nevoit să adopte 

noi modalități de satisfacere a nevoilor, utilizând în mod intens mediul online și serviciile 

digitale. În același timp, observând interesul consumatorilor pentru utilizarea noilor tehnologii 

în efectuarea cumpărărilor, producătorii și distribuitorii au dezvoltat sisteme de culegere și 

analiza informațiilor pentru a veni în întâmpinarea cerințelor consumatorilor, prin înțelegerea 

mecanismelor comportamentului de cumpărare și consum al acestora.  

Aceste schimbări au determinat apariția și dezvoltarea unui concept important pentru 

analiza economică modernă: piața din mintea consumatorului, care reprezintă spațiul cognitiv 

în care se formează percepțiile, preferințele și intențiile de cumpărare ale individului, înainte 

ca ele să se manifeste efectiv pe piața reală. 
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Scopul cercetării doctorale este reprezentat de analiza mecanismelor care stau la baza 

formării pieței din mintea consumatorului și evaluarea impactului acesteia asupra piețelor 

reale de bunuri și servicii, urmărind identificarea factorilor care influențează comportamentul 

consumatorilor și modul în care tehnologiile moderne contribuie la transformarea proceselor 

economice. 

Ipoteza de cercetare a fost formulată în sensul înțelegerii modului de funcționare a 

pieței din mintea consumatorului, pentru a contribui la elaborarea unor strategii economice 

mai eficiente și la anticiparea schimbărilor din economie, în contextul evoluției tehnologiilor 

digitale și al inteligenței artificiale. 

Obiectivele cercetării sunt bazate pe o abordare interdisciplinară, utilizând concepte 

și metode din domeniile economiei, marketingului, sociologiei, psihologiei și econometriei. 

Ele au în vedere:  

- analiza evoluției conceptului de piață în literatura de specialitate;  

- identificarea diferențelor dintre conceptele tradiționale ale pieței și abordările 

moderne; 

- evaluarea impactului tehnologiilor disruptive asupra piețelor; 

- analizarea rolului consumatorului în formarea cererii de bunuri și servicii;  

- studierea pieței din mintea consumatorului și a relației acesteia cu piața reală; 

- elaborarea unui model conceptual al pieței din mintea consumatorului;  

- identificarea modului în care cunoașterea acestei piețe poate contribui la elaborarea 

strategiilor comerciale. 

Metodologia cercetării a fost sursă de lucru pornind de la specificul domeniului 

analizat și de la tipul de informații necesare pentru realizarea studiului, fiind utilizate două 

surse principale de date: surse secundare de informații și surse primare de informații. 

Sursele secundare au inclus date statistice provenite din baze de date oficiale și studii 

academice relevante pentru analiza pieței și a comportamentului consumatorilor. Aceste 

informații au fost utilizate pentru analiza evoluției economiei digitale și a comerțului 

electronic. 

Sursele primare au fost obținute prin cercetări directe asupra consumatorilor, utilizând 

metode calitative și cantitative. 

Pornind de la caracteristicile informațiilor au fost utilizate metode specifice de analiză. 



5 
 

Pentru informațiile calitative s-a apelat la un sistem complex de metode și instrumente, 

cum ar fi: analiza seriilor de timp, analiza regresiei liniare multiple, modele econometrice, 

analiza corelațiilor și teste statistice de validare a datelor; - în cazul informațiilor calitative 

metodele de analiză au fost aplicate în mod specific fiecărei metode de cercetare: interviuri în 

profunzime; cercetarea motivațiilor consumatorilor; observarea comportamentului de 

cumpărare și metode de cercetare specifice neuromarketingului. 

Teza este structurată în două părți principale și trei capitole. 

Prima, dedicată analizei teoretice a conceptelor legate de piață și comportamentul 

consumatorului este completată de o a doua parte, în care sunt prezentate metodele de 

cercetare și analiză a informațiilor, respectiv cercetarea privind piața din mintea 

consumatorului. 

Caracterul științific al cercetării doctorale a impus clarificarea conceptelor cu care am 

operat și a presupus clarificarea conceptelor privind piața, în evoluția acestora, precum și 

înțelegerea modalităților în care au fost abstractizate în fiecare dintre etapele evoluției pieței, 

în contexte economice și sociale diferite. 

Odată cu dezvoltarea economiei și a societății, conceptul de piață a evoluat. În teoria 

economică clasică, piața era considerată locul de întâlnire dintre cerere și ofertă, unde se 

stabileau prețurile și se realizau schimburile economice. 

Ulterior, teoria economică a dezvoltat o abordare mai complexă a pieței, care include 

relațiile economice dintre producători, intermediari și consumatori, precum și factorii care 

influențează aceste relații. 

În economia modernă, piața este analizată nu doar din perspectiva tranzacțiilor 

economice, ci și din perspectiva comportamentului consumatorilor și a factorilor psihologici 

care influențează deciziile de cumpărare. 

Un rol important în această evoluție îl are teoria consumatorului, care analizează 

modul în care indivizii își utilizează resursele pentru satisfacerea nevoilor. Activitățile 

economice pornesc de la nevoile umane și se finalizează prin satisfacerea acestora. Procesul 

economic implică utilizarea resurselor, organizarea producției și distribuția bunurilor și 

serviciilor către consumatori. 

Comportamentul economic al producătorilor este influențat, la rândul lui de cererea 

consumatorilor, iar deciziile consumatorilor determină structura pieței și direcțiile de 

dezvoltare ale economiei. 
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În economia contemporană, consumatorul devine centrul proceselor economice, iar 

companiile își adaptează strategiile pentru a răspunde nevoilor și preferințelor acestuia. 

Dezvoltarea tehnologiei informației a schimbat radical modul în care funcționează 

piețele. Economia digitală a creat noi modele de afaceri și a facilitat apariția unor platforme 

online care conectează direct producătorii și consumatorii. 

Comerțul electronic a devenit un element esențial al economiei moderne, permițând 

realizarea tranzacțiilor la distanță și accesul rapid la informații despre produse și servicii. 

Tehnologiile disruptive, precum inteligența artificială și analiza datelor, permit 

companiilor să înțeleagă mai bine comportamentul consumatorilor și să anticipeze nevoile 

acestora. 

În final, este abordat în liniile sale complexe conceptul piața din mintea 

consumatorului, un concept care se referă la modul cum percepțiile, experiențele și 

informațiile influențează deciziile de cumpărare. 

Piața din mintea consumatorului include: imaginea produselor și a mărcilor; 

experiențele anterioare de consum; informațiile primite din mediul social și digital; emoțiile 

și motivațiile consumatorilor. 

Prin urmare, decizia de cumpărare este adesea luată înainte ca individul să intre în 

contact direct cu produsul. Acest fenomen este accentuat în cazul comerțului online, unde 

consumatorii se bazează pe informații și imagini pentru a evalua produsele. 

Cercetarea acestei piețe din mintea consumatorului s-a organizat pe următoarele 

coordonate: (1) cercetarea evoluției unor indicatori economici relevanți pentru înțelegerea 

comportamentului consumatorilor, și (2) accesul la internet; nivelul veniturilor; evoluția 

comerțului electronic; frecvența achizițiilor online. 

Rezultatele cercetării arată că digitalizarea economiei influențează semnificativ 

comportamentul de consum și contribuie la dezvoltarea pieței din mintea consumatorului. 

A doua direcție de cercetare se referă la înțelegerea mecanismelor comportamentului 

consumatorului. 

Pentru înțelegerea proceselor psihologice care influențează deciziile de cumpărare, au 

fost utilizate metode calitative de cercetare. 

Interviurile în profunzime au permis identificarea motivațiilor și percepțiilor 

consumatorilor privind produsele și serviciile. 
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Analiza rezultatelor a evidențiat faptul că deciziile de cumpărare sunt influențate atât 

de factori raționali, cât și de factori emoționali. 

O direcție de cercetare a fost dată de utilizarea neuroștiinței în studierea modului în 

care consumatorii își concentrează atenția asupra produselor. 

Rezultatele cercetării arată că: atenția vizuală influențează decizia de cumpărare; 

elementele vizuale ale produselor sunt extrem de importante; emoțiile joacă un rol major în 

procesul decizional. Sunt rezultate care confirmă importanța analizei comportamentului 

consumatorilor în anticiparea modului de manifestare a acestuia, sub impulsul diverșilor 

stimuli și utilizarea rezultatelor în proiectarea noilor produse și fundamentarea deciziilor de 

comunicare cu consumatorii.  

Lucrarea de doctorat deschide noi direcții de cercetare a consumatorilor și orientarea 

proceselor economice de producție și distribuție în societatea viitorului.  

Concluzii principale 

1. Evoluția pieței în economia digitală. Piața a evoluat de la un spațiu fizic al întâlnirii 

dintre cerere și ofertă la o structură complexă, digitalizată, în care informația devine factor 

determinant al schimburilor economice.  

2. Rolul central al consumatorului. Consumatorul reprezintă nucleul universului 

socioeconomic, influențând direct producția, distribuția și consumul. Deciziile sale modelează 

structura și dinamica pieței. 

3. Reconfigurarea relației producător–intermediar–consumator. Dezintermedierea a 

favorizat apariția intermediarilor digitali, care utilizează tehnologii informaționale pentru a 

armoniza cererea cu oferta și pentru a anticipa comportamentele de cumpărare.  

4. Formarea „pieței din mintea consumatorului”. Piața reală este precedată de o piață 

mentală, construită pe baza informațiilor, percepțiilor, motivațiilor și dorințelor. Aceasta 

devine o piață a cererii proiectate și a nivelului de satisfacere a așteptărilor.  

5. Importanța imaginii de marcă. Imaginea de marcă constituie pivotul central al 

comerțului online și al procesului decizional. Ea sintetizează percepțiile consumatorilor și 

influențează gradul de satisfacție post-consum.  

6. Rolul comunicării și al elementelor vizuale. Elemente precum culoarea, 

poziționarea mesajului, ambalajul, ingredientele, prețul și garanția au impact major asupra 

deciziei de cumpărare. Prețul rămâne factor determinant în evaluarea riscului. 
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7. Validarea metodelor de cercetare. Interviul în profunzime, diferențiala semantică, 

scalarea opiniilor, eye-tracking-ul și metodele de neuromarketing au confirmat congruența 

dintre imaginea internă a consumatorului și mijloacele de comunicare ale ofertanților.  

8. Complexitatea motivațiilor de consum. Nevoile simple activează multiple motive 

asociate. Nevoile complexe (ex. locuința) generează piețe extinse și relații variate între 

produse. Comportamentul manifest este rezultatul unui complex de motive intercorelate.  

9. Impactul globalizării și al tehnologiilor disruptive. Schimburile informaționale 

preced schimburile de bunuri. Big Data și inteligența artificială sporesc capacitatea de 

predicție a comportamentului consumatorului. 

10. Accelerarea digitalizării în context pandemic. Criza COVID-19 a mutat masiv 

actele de schimb în mediul virtual, modificând comportamentul spațial tradițional de 

cumpărare. 

11. Dimensiunea etică a noii piețe. Piața din mintea consumatorului este vulnerabilă 

la manipulare și presiuni comerciale, necesitând intervenții de reglementare și protecție. 

12. Reducerea importanței timpului și spațiului. În economia digitală, limitele spațiale 

și temporale ale pieței reale se estompează, fiind înlocuite de fluxuri informaționale rapide și 

globale. 

13. Necesitatea unui model predictiv. Elaborarea unui model al pieței din mintea 

consumatorului este esențială pentru înțelegerea și anticiparea schimbărilor comportamentale.  

Propuneri 

1. Consolidarea cadrului instituțional de reglementare. Crearea unui sistem flexibil 

de supraveghere care să protejeze consumatorul în fața manipulării informaționale și a 

practicilor comerciale agresive. 

2. Actualizarea legislației privind protecția consumatorului. Adaptarea sistemului 

juridic la noile realități digitale, la nivel global, european și național, în contextul „noului 

protecționism”. 

3. Reglementarea utilizării inteligenței artificiale și a Big Data. Stabilirea unor limite 

etice clare în utilizarea tehnologiilor predictive pentru a preveni afectarea capacității cognitive 

și a autonomiei decizionale a consumatorului. 

4. Protejarea identității și imaginii de sine a individului. Elaborarea unor politici 

publice care să prevină uniformizarea culturală excesivă și pierderea identității în contextul 

globalizării. 
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5. Promovarea dezvoltării durabile în deciziile de producție și consum. Integrarea 

principiilor sustenabilității în strategiile economice și comerciale. 

6. Investiții în cercetare interdisciplinară. Dezvoltarea instrumentarului metodologic 

prin integrarea economiei, neuromarketingului, neuroștiințelor și tehnologiilor digitale. 

7. Educație pentru consum responsabil. Creșterea gradului de alfabetizare digitală și 

economică a consumatorilor pentru a le consolida capacitatea de decizie autonomă. 

8. Elaborarea unui model teoretico-aplicativ al pieței mentale. Construirea unui cadru 

conceptual și operațional care să permită măsurarea, previzionarea și corectarea 

dezechilibrelor acestei piețe. 

Concluzia generală 

Piața contemporană se transformă într-o piață a minții consumatorului, unde 

informația, imaginea și tehnologia devin factori decisivi. Viitorul acesteia va fi influențat de 

interacțiunea dintre tehnologia informației, biotehnologie și capacitatea societății de a crea un 

cadru etic și reglementat, care să protejeze demnitatea, identitatea și autonomia 

consumatorului. 

De aici derivă, într-o măsură semnificativă, limitele cercetării noastre, determinate de 

absența unui instrumentar metodologic nou, încă insuficient dezvoltat și disponibil.. Este și 

acesta un demers ce urmează a fi continuat în următoarele studii și cercetări consacrate 

domeniului, chiar și în spațiul pregătirii doctorale sau postdoctorale. Este de datoria societății 

cercetarea dimensiunii, a amplorii acestui fenomen să reglementeze, pe baze științifice, 

acțiunile care pot afecta capacitatea cognitivă a omului.  
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THESIS SUMMARY 

Economic transformations in recent decades have profoundly changed how markets 
function and the relationships between producers and consumers. The emergence of digital 
technologies, the development of e-commerce, and the acceleration of globalization processes 
have led to significant changes in consumer behaviour and in the structure of economic 
mechanisms. In this context, the consumer is no longer just a passive participant in the market 
but becomes an active actor capable of influencing the evolution of products, services, and 
commercial strategies. 

The idea behind choosing this doctoral topic was a simple one: understanding the 
mechanisms underlying the creation of a shopping list. I was impressed by the large number 
of products and their characteristics that my mother kept in mind when dictating the list of 
items, I had to buy from the grocery store on the ground floor of our building before preparing 
meals. 

With the advent of computers and the internet, I was also impressed by the volume of 
information my brother had about computer components, where they were manufactured, their 
prices, and the methods of placing, transmitting, and paying for orders. 

I later understood the importance of a doctoral research dedicated to analysing the 
impact of information technology on the evolution of markets and on how consumers form 
their purchasing decisions. 

In recent years, especially in the context of the crisis generated by the COVID-19 
pandemic, the relationship between the consumer and the market has changed significantly. 
Consumers have had to adopt new ways of satisfying their needs, making extensive use of 
online environments and digital services. At the same time, observing consumers’ growing 
interest in using new technologies for shopping, producers and distributors have developed 

systems for collecting and analysing information to better meet consumer requirements by 

understanding the mechanisms of purchasing and consumption behaviour. 

These changes have led to the emergence and development of an important concept 
for modern economic analysis: the market in the consumer’s mind, which represents the 
cognitive space where perceptions, preferences, and purchase intentions are formed before 
they manifest in the real market. 

The aim of the doctoral research is to analyse the mechanisms underlying the 
formation of the market in the consumer’s mind and to assess its impact on real goods and 
services markets, focusing on identifying the factors that influence consumer behaviour and 
the way modern technologies contribute to transforming economic processes. 

The research hypothesis was formulated in terms of understanding how the market in 
the consumer’s mind functions, in order to contribute to the development of more effective 
economic strategies and to anticipate changes in the economy, in the context of digital 
technologies and artificial intelligence. 
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The research objectives are based on an interdisciplinary approach, using concepts and 
methods from economics, marketing, sociology, psychology, and econometrics. These 
objectives include: 

 analysing the evolution of the concept of the market in the specialized literature;  

 identifying differences between traditional market concepts and modern approaches;  

 evaluating the impact of disruptive technologies on markets;  

 analysing the role of the consumer in shaping demand for goods and services;  

 studying the market in the consumer’s mind and its relationship with the real market;  

 developing a conceptual model of the market in the consumer’s mind;  

 identifying how knowledge of this market can contribute to the development of 
commercial strategies.  

Research methodology was determined by the specifics of the analysed field and the 
type of information required, using two main sources of data: secondary and primary sources. 

Secondary sources included statistical data from official databases and relevant 
academic studies for analysing the market and consumer behaviour. These were used to 
examine the evolution of the digital economy and e-commerce. 

Primary sources were obtained through direct research on consumers, using both 
qualitative and quantitative methods. 

Based on the characteristics of the data, specific analysis methods were applied. 
For quantitative data, a complex system of methods and tools was used, such as time 

series analysis, multiple linear regression, econometric models, correlation analysis, and 
statistical validation tests. For qualitative data, analysis methods were applied specifically to 
each research method: in-depth interviews, research on consumer motivations, observation of 
purchasing behaviour, and neuromarketing research methods. 

The thesis is structured into two main parts and three chapters. 
The first part, dedicated to the theoretical analysis of concepts related to the market 

and consumer behaviour, is complemented by a second part presenting research methods and 
data analysis, namely the study of the market in the consumer’s mind. 

The scientific nature of the doctoral research required clarification of the concepts 
used, particularly the concept of the market, its evolution, and the ways in which it has been 
abstracted at different stages of its development, in various economic and social contexts. 

As the economy and society have developed, the concept of the market has evolved. 
In classical economic theory, the market was considered the meeting place of supply and 
demand, where prices were determined and economic exchanges took place. 

Later, economic theory developed a more complex approach, including the economic 
relationships between producers, intermediaries, and consumers, as well as the factors 
influencing these relationships. 
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In modern economics, the market is analysed not only from the perspective of 
economic transactions but also from the perspective of consumer behaviour and the 
psychological factors influencing purchasing decisions. 

An important role in this evolution is played by consumer theory, which examines the 
ways in which individuals allocate their resources in order to satisfy their needs. Economic 
activities originate from human needs and culminate in their fulfilment. The economic process 
involves the allocation of resources, the organization of production, and the distribution of 
goods and services to consumers. 

The economic behaviour of producers is, in turn, influenced by consumer demand, 
while consumer decisions shape both the structure of the market and the directions of 
economic development. 

In the contemporary economy, the consumer has become the central actor of economic 
processes, prompting companies to continuously adapt their strategies in order to respond 
effectively to consumer needs and preferences. 

The development of information technology has fundamentally transformed the 
functioning of markets. The digital economy has generated new business models and 
facilitated the emergence of online platforms that directly connect producers and consumers. 

E-commerce has become a core component of the modern economy, enabling remote 
transactions and providing rapid access to information regarding products and services. 

Disruptive technologies, such as artificial intelligence and data analytics, allow 
companies to gain deeper insights into consumer behaviour and to anticipate consumer needs 
more accurately. 

Finally, the concept of the market in the consumer’s mind is addressed in its 
complexity. This concept refers to the manner in which perceptions, experiences, and 
information influence purchasing decisions. 

The market in the consumer’s mind encompasses: the image of products and brands; 
prior consumption experiences; information received from social and digital environments; as 
well as consumers’ emotions and motivations. 

Consequently, the purchasing decision is often made before the individual comes into 
direct contact with the product. This phenomenon is particularly pronounced in the case of 
online commerce, where consumers rely heavily on information and visual representations 
when evaluating products. 

The research on the market in the consumer’s mind was structured along the following 
dimensions: (1) the analysis of the evolution of key economic indicators relevant for 
understanding consumer behavior; and (2) variables such as internet access, income levels, 
the development of e-commerce, and the frequency of online purchases. 



6 
 

The research findings indicate that the digitalization of the economy significantly 
influences consumer behaviour and contributes to the development of the market in the 
consumer’s mind. 

The second research direction focuses on understanding the mechanisms underlying 
consumer behaviour. 

In order to examine the psychological processes that influence purchasing decisions, 
qualitative research methods were employed. 

In-depth interviews enabled the identification of consumers’ motivations and 
perceptions regarding products and services. 

The analysis of the results highlighted that purchasing decisions are influenced by both 
rational and emotional factors. 

One important research direction focused on the application of neuroscience to 
examine how consumers direct their attention toward products. 

The findings indicate that visual attention significantly influences purchasing 
decisions; the visual elements of products are of critical importance; and emotions play a 
major role in the decision-making process. These results confirm the relevance of analysing 
consumer behaviour in order to anticipate its manifestations under the influence of various 
stimuli, as well as the importance of using such insights in product design and in shaping 
communication strategies with consumers. 

The doctoral research opens new avenues for the study of consumers and for the 
orientation of economic processes of production and distribution in the society of the future. 

Main Conclusions 

1. The evolution of the market in the digital economy. The market has evolved from a 
physical space of interaction between supply and demand into a complex, digitalized 
structure in which information becomes the key determinant of economic exchange.  

2. The central role of the consumer. The consumer represents the core of the 
socioeconomic system, directly influencing production, distribution, and consumption. 
Consumer decisions shape both the structure and the dynamics of the market.  

3. The reconfiguration of the producer–intermediary–consumer relationship. 
Disintermediation has led to the emergence of digital intermediaries, which use 
information technologies to match supply and demand and to anticipate purchasing 
behaviour. 

4. The formation of the market in the consumer’s mind. The real market is preceded by a 
mental market, constructed on the basis of information, perceptions, motivations, and 
desires. This becomes a market of   projected demand and expected levels of satisfaction. 
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5. The importance of brand image. Brand image represents a central pillar of online 
commerce and of the decision-making process. It synthesizes consumer perceptions and 
influences post-consumption satisfaction. 

6. The role of communication and visual elements. Elements such as colour, message 
positioning, packaging, ingredients, price, and warranty have a significant impact on 
purchasing decisions. Price remains a key factor in risk evaluation. 

7. Validation of research methods. In-depth interviews, semantic differential analysis, 
opinion scaling, eye-tracking, and neuromarketing methods confirmed the congruence 
between consumers’ internal representations and the communication tools used by market 
actors.  

8. The complexity of consumption motivations. Simple needs activate multiple associated 
motives. Complex needs (e.g., housing) generate extended markets and diverse 
relationships between products. Observable behaviour results from a complex system of 
interrelated motivations.  

9. The impact of globalization and disruptive technologies. Information exchanges 
precede the exchange of goods. Big Data and artificial intelligence enhance the capacity 
to predict consumer behaviour.  

10. The acceleration of digitalization in the pandemic context. The COVID-19 crisis 
shifted a significant share of transactions into the virtual environment, transforming 
traditional spatial patterns of consumption.  

11. The ethical dimension of the new market. The market in the consumer’s mind is 
vulnerable to manipulation and commercial pressures, requiring regulatory intervention 
and consumer protection measures. 

12. The diminishing relevance of time and space. In the digital economy, the spatial and 
temporal boundaries of the real market are increasingly blurred, being replaced by rapid 
and global information flows.  

13. The need for a predictive model. The development of a model of the market in the 
consumer’s mind is essential for understanding and anticipating behavioural changes.  

 

Proposals 

1. Strengthening the institutional regulatory framework. The creation of a flexible 
supervisory system aimed at protecting consumers from informational manipulation and 
aggressive commercial practices.  

2. Updating consumer protection legislation. Adapting legal systems to new digital 
realities at global, European, and national levels, in the context of the “new protectionism”.  
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3. Regulating the use of artificial intelligence and Big Data. Establishing clear ethical 
boundaries in the use of predictive technologies to prevent negative impacts on 
consumers’ cognitive capacity and decision-making autonomy. 

4. Protecting individual identity and self-image. Developing public policies aimed at 
preventing excessive cultural homogenization and the loss of identity in the context of 
globalization.  

5. Promoting sustainable development in production and consumption decisions. 
Integrating sustainability principles into economic and commercial strategies.  

6. Investing in interdisciplinary research. Advancing methodological tools through the 
integration of economics, neuromarketing, neuroscience, and digital technologies.  

7. Education for responsible consumption. Enhancing consumers’ digital and economic 
literacy in order to strengthen autonomous decision-making.  

8. Developing a theoretical and applied model of the mental market. 
Constructing a conceptual and operational framework that enables the measurement, 
forecasting, and correction of imbalances within this market.  

General conclusion  

The contemporary market is transforming into a market in the consumer’s mind, where 
information, image, and technology become decisive factors. Its future evolution will be 
shaped by the interaction between information technology, biotechnology, and society’s 
capacity to establish an ethical and regulatory framework capable of protecting the dignity, 
identity, and autonomy of the consumer. 

From this perspective also derive, to a significant extent, the limitations of the present 
research, determined by the absence of a sufficiently developed and available methodological 
framework. This represents a line of inquiry to be further pursued in future studies dedicated 
to this field, including within doctoral and postdoctoral research. It is the responsibility of 
society to investigate the scale and implications of this phenomenon and to regulate, on a 
scientific basis, those actions that may affect the cognitive capacity of individuals. 
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eSPEREA  
 

  

 

Curriculum vitae  
Europass  

 
  

Informații personale  

Nume / Prenume IOAN-FRANC VALERIU 

Adresă(e) Calea 13 Septembrie nr. 13, 050711 Bucureşti 

Telefon(oane) 021-3182438   

E-mail(uri) cide90@gmail.com  

Naţionalitate(-tăţi) română 

Data naşterii 21 mai 1949 

Sex M 
  

Locul de muncă actual  - Director general adjunct al Institutului Naţional de Cercetări Economice„Costin C. Kirițescu” 
(INCE) – Academia Română; 

- Director al Centrului de Informare şi Documentare Economică 

- Redactor şef al publicaţiilor INCE  
  

  

Experienţa profesională  

Perioada 01.12.2001 – prezent: 

Funcţia sau postul ocupat director general adjunct  

Activităţi şi responsabilităţi principale - cercetător ştiinţific II-I, Coordonarea generală a programului de cercetare al INCE – Academia 
Română;  

- coordonarea editorială şi secretariat ştiinţific pentru programul prioritar ESEN (1 şi 2); coordonarea 
ştiinţifică a programului Economie şi cultură; a proiectului Nicholas Georgescu-Roegen. Opere 
complete; a Strategiei naţionale de dezvoltare durabilă a României (2003-2008); a Raportului anual 
al dezvoltării umane (PNUD, ediţiile 2000-2002); 

- redactor-şef al publicaţiilor INCE; director al Centrului de Informare şi Documentare Economică din 
1991; 

- coordonator de obiectiv în cadrul Programului Naţional de Cercetare CERES;  
- conducător de doctorat din anul 2003, domeniul economie; 
- director de proiect cercetare de excelenţă „Dezvoltarea durabilă a României în context european şi 

mondial” 2005-2008; 
- expert – wg 4, Proiectul de realizare a Strategiei naţionale de dezvoltare a cercetării ştiinţifice în 

România 2007-2013; 
- Membru al Consiliului director al Fundaţiei Naţionale pentru Ştiinţă şi Artă (din 2000) a Academiei 

Române; 
- Membru în Comisia Consultativă CNATDCU, domeniul economic (din 2004); 
- Membru al Consiliului Director al Fundaţiei Patrimoniu a Academiei Române (2005-2010); 
- Director al Centrului de Informare şi Documentare România-OECD (din 2005). 
 
 
 
 

mailto:cide90@gmail.com
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Numele şi adresa angajatorului Institutul Naţional de Cercetări Economice „Costin C. Kirițescu”, Bucureşti 
  

Perioada 01.01.1990 – 01.12.2000: 

Funcţia sau postul ocupat cercetător ştiinţific III 

 
  

Activităţi şi responsabilităţi principale - Coordonator de proiecte în domeniul valorificării gândirii economice naţionale şi mondiale; 
participant ca autor şi coautor la proiectele fundamentale şi prioritare ale INCE – Academia Română; 
Schiţa trecerii la economia de piaţă în România; Strategia naţională de pregătire a aderării României 
la UE; Strategia Naţională de dezvoltare a României pe termen mediu;  

- Membru fondator al Centrului Pierre Werner de Studii şi Documentare România-Luxemburg;  
- Asistent naţional program ACE-PHARE. 

Numele şi adresa angajatorului Institutul Naţional de Cercetări Economice „Costin C. Kirițescu”, Bucureşti 
  

Perioada 04.12.1979 – 01.06.1989: 

Funcţia sau postul ocupat cercetător ştiinţific 

Activităţi şi responsabilităţi principale - Coordonator de lucrări pentru sisteme informatice şi informaţionale în comerţul interior; realizarea 
sistemului integrat de informare şi documentare al ramurii comerţ interior, coordonator al părţii române 
în Sistemul Internaţional de Informare Ştiinţifică şi Tehnică pentru Comerţ Interior; realizarea primului 
sistem de descriptori specializat multilingv şi a sistemului informatic de exploatare industrială a sa; 
coordonator al Oficiului de Informare şi Documentare pentru Comerţ Interior al MCI. 

Numele şi adresa angajatorului Institutul de Economia Comerţului Interior şi a Turismului, Bucureşti 
  

Perioada 04.09.1976 – 01.11.1977: 

Funcţia sau postul ocupat economist 

Activităţi şi responsabilităţi principale Economist, specializarea informatică de gestiune; realizarea de analize de sistem şi implementarea de 
soluţii informatice pentru IBM 360/20 în gestiunea mărfurilor în comerţul interior. 

Numele şi adresa angajatorului Institutul de Cercetări Comerciale, Bucureşti  
  

Experienţa în implementarea 
proiectelor cu finanţare 

europeană 

 

Perioada Aprilie 2014 – octombrie 2015 : 

Funcţia sau postul ocupat Manager proiect “Cultura română şi modele culturale europene: cercetare, sincronizare, durabilitate”, 
Contract POSDRU/159/1.5/S/136077, beneficiar Academia Română 

Tipul activităţii sau sectorul de 
activitate 

Coordonarea şi monitorizarea activităţilor proiectului 

  

Funcţia sau postul ocupat Expert, proiectul „Promovarea interesului naţional prin excelenţă, competitivitate şi responsabilitate în 
cercetarea ştiinţifică”, contract POSDRU - ID 140106, beneficiar Institutul de Economie Mondială 

Tipul activităţii sau sectorul de 
activitate 

Expert pe termen lung 

Numele şi adresa angajatorului   Academia Română 
  

Perioada Iulie 2010 – mai 2013: 

Funcţia sau postul ocupat Manager proiect, proiectul Şcoala postdoctorală „Valorificarea identităţilor culturale în procesele 
globale” – ID 59758 

Numele şi adresa angajatorului Academia Română 

Tipul activităţii sau sectorul de 
activitate 

 
Coordonarea şi monitorizarea activităţilor proiectului 

  

Perioada Martie 2010 – februarie 2013: 

Funcţia sau postul ocupat Expert, proiectul Şcoala postdoctorală „Studii postdoctorale în economie: Program de formare 
continuă a cercetătorilor de elită – SPODE” – ID 61755 

Numele şi adresa angajatorului Academia Română 
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Perioada Aprilie 2010 – martie 2013: 

Funcţia sau postul ocupat Expert, proiectul Şcoala postdoctorală „Cercetarea ştiinţifică economică, suport al bunăstării şi 
dezvoltării umane în context european - CERBUN” – ID 62988 

Numele şi adresa angajatorului Academia Română 

Educaţie şi formare 
 

Perioada 07.09.2004 – prezent:  

Funcţia sau postul ocupat Conducător doctorat, domeniul Economie 
  

Perioada 01.11.1996 – 23.06.2000: 

Calificarea / diploma obţinută Doctorat în economie, 

Disciplinele principale studiate / 
competenţe profesionale dobândite 

 
Economie  

Numele şi tipul instituţiei de învăţământ 
/ furnizorului de formare 

 
Academia Română – Institutul Naţional de Cercetări Economice „Costin C. Kirițescu”, Bucureşti 

Nivelul în clasificarea naţională sau 
internaţională 

 
Doctor în ştiinţe economice, domeniul Economie 

  

Perioada octombrie 1971 – septembrie 1975: 

Calificarea / diploma obţinută Licenţiat în ştiinţe economice 

Disciplinele principale studiate / 
competenţe profesionale dobândite 

 
Comerţ interior, marketing 

Numele şi tipul instituţiei de învăţământ 
/ furnizorului de formare 

 
Academia de Studii Economice Bucureşti, Facultatea de Comerţ Interior 

Nivelul în clasificarea naţională sau 
internaţională 

 
Învăţământ superior 

  

Perioada 15.09.1967 – 16.06.1969: 

Calificarea / diploma obţinută Contabilitate comercială 

Disciplinele principale studiate / 
competenţe profesionale dobândite 

 
Contabilitate de gestiune, informatică, organizare comercială 

Numele şi tipul instituţiei de învăţământ 
/ furnizorului de formare 

 
Grupul Şcolar Comercial Postliceal „N. Kretzulescu” Bucureşti 

Nivelul în clasificarea naţională sau 
internaţională 

 
Contabil, contabilitate de gestiune, planificare 

Activitate didactică Profesor asociat la Universitatea „Spiru Haret” Braşov, din 2004 (licenţă), din 2009 (master) 

Profesor asociat la Şcoala doctorală, Universitatea „Lucian Blaga” Sibiu (din 2000) 

Visiting Profesor la Universitatea din Trier, Germania (2005) 

Profesor asociat, examinator extern la CODECS ( din 2002) 

Profesor asociat studii doctorale la Universitatea Oradea (din 1996) 

Aptitudini şi competenţe 
personale 

 

Limba(i) maternă(e) română 

Limba(i) străină(e) cunoscută(e) franceză, engleză 
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Competenţe şi aptitudini 
organizatorice 

- Membru în Colegiul Noii Enciclopedii a României, Academia Română – INCE; 

- Membru al Comitetului ştiinţific al Enciclopediei panhispanice de ştiinţe economice şi financiare a 
Academiei Regale de Ştiinţe Economice şi Financiare a Spaniei, Barcelona (2012); 

- Copreşedinte al Celui de al XXVII-lea Congres al Academiei Europene de Management şi 
Gestionarea Afacerilor, Bucureşti, septembrie 2018; 

- Manager Proiect POSDRU Şcoala postdoctorală „Valorificarea identităţilor culturale în procesele 
globale” (2010-2013); 

- Manager Proiect  „Cultura română şi modele culturale europene: cercetare, sincronizare, 
durabilitate”, Contract POSDRU/159/1.5/S/136077, beneficiar Academia Română; 

- Stagii de pregătire externă la: CFCE Paris; Statec Luxemburg; Ministerul Culturii Luxemburg; 
Ringier - Rentrop şi Straton Elveţia; MC Germania; Academia de Ştiinţe a Rusiei, Institutul de 
Economie Naţională Moscova; Academia de Ştiinţe a Ucrainei, Kiev; Academia de Ştiinţe 
Economice Chişinău, Republica Moldova; Institutul de Modelare Matematică – Leningrad; 
Academia Regală Spaniolă de Ştiinţe Economice şi Financiare, Barcelona; 15th World Congres of 
the International Economic Association, Istanbul, 2008; 

- septembrie 1994, Director al celui de-al III-lea Congres al Academiei Europene pentru Conducerea 
Întreprinderilor Mici şi Mijlocii - AEDEM (cu sediul la Vigo, Spania); 

- septembrie 1996 – prezent, Coordonator Proiect, Cooperarea ştiinţifică a României cu Republica 
Moldova; 

- septembrie 1999 – octombrie 2004, membru al Consiliului ştiinţific al Institutului european din 
România; Consilier ştiinţific consultativ, IER, Studii de impact ale aderării României la UE – proiect 
PHARE – MIE; 

- iunie 2003 – noiembrie 2004, Coordonator naţional din partea INCE, coautor, Strategia Naţională 
de dezvoltare durabilă a României, Orizont 2025; 

- 2016-2018 – Membru în Consiliul interguvernamental pentru upgradarea Strategiei Naţionale de 
Dezvoltare Durabilă a României 2030 

- februarie 2000 – mai 2000, Director editorial, Strategia Naţională de dezvoltare economică a 
României pe termen mediu, 2001-2004; 

- ianuarie 2001– mai 2002, Coordonator ştiinţific şi editorial, coautor, Probleme ale integrării 
României în UE. Cerinţe şi evaluări. GRANT UE B7-030-ZZ00 24.03.08.15; 

- septembrie 1999 – octombrie 2000; ianuarie – septembrie 2001, Coordonator ştiinţific şi editorial, 
coautor, ESEN, 1-2 (Evaluarea Stării Economiei Naţionale), program fundamental al Academiei 
Române; 

- martie 1995 – iunie 1995, Coordonator ştiinţific şi editorial din partea INCE, coautor, Strategia 
Naţională de pregătire a aderării României la UE; 

- aprilie 1994 – decembrie 1998, Asistent al coordonatorului naţional pentru programul de training şi 
fellow, Programul ACE – PHARE; 

- Membru al Consiliului consultativ pentru cercetare-dezvoltare-inovare (din 2014) al ANCS MEN, 
preşedinte al Comisiei pentru Identitate şi Economie; 

- Managementul cercetării ştiinţifice, management editorial, managementul IMM; managementul 
culturii, înclinaţii culturale şi creative;  

- Documentare ştiinţifică şi tehnică retro şi prospectivă.  
  

Competenţe şi aptitudini de utilizare 
a calculatorului 

 
MS DOS, WINDOWS, P.P. 

  

Competenţe şi aptitudini artistice Literatură, poezie, traduceri beletristică din limba franceză 
  

Permis(e) de conducere Da, categoria B 
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Distincţii naţionale şi 
internaţionale, afilieri 

profesionale şi ştiinţifice 

- Membru corespondent al Academiei Române (noiembrie  2018) 

- Membru corespondent al Academiei Regale Spaniole de Ştiinţe Economice şi Financiare – Institutul 
Spaniei, Barcelona (2021) 

- Cavaler al Ordinului Naţional „Serviciul credincios” al României (01.04.2004) 

- Ofiţer al Ordinului Naţional „Pentru merit” al Marelui Ducat de Luxemburg (2006) 

- Premiul Academiei Române “P.S. Aurelian” pentru lucrarea “Marketing şi cultură”, 1999; 

- Membru de Onoare al Academiei Europene de Management şi Gestionarea Afacerilor, Madrid-Vigo  
(2017); 

- Membru al Barcelona Economic Network – Academia Regală Spaniolă de Științe Economice şi 
Financiare (2018); 

- Membru al consiliului Academic al AFER (din februarie 2018); 

- Doctor Honoris Causa al Universității „Lucian Blaga” Sibiu (martie 2012); 

- Distincția „Meritul academic” a Academiei Române pentru contribuția remarcabilă la desfășurarea 
activității științifice a Academiei Române (mai 2013); 

- Premiul „Victor Slăvescu” al Academiei Române pentru lucrarea „Despre criză, cu discernământ şi 
fără mânie” (decembrie 2012). 

- Distincția „Meritul academic” a AEDEM (2018); 

- Distincția „Editorul Anului 2018” acordată de AGER pentru inițiativa de a disponibiliza online lucrările 
de cercetare economică ale ultimelor decenii, cea mai amplă bibliotecă a tranziției la economia de 
piață în România; 

- Premiul Salonului Naţional de Carte Cluj-Napoca pentru cea mai bună carte economică a anului, 
respectiv lucrarea “Marketing şi cultură”, 1997; 

- Medalia comemorativă “Pierre Werner” Luxemburg, 1996; 

- Diploma de excelenţă şi Medalia de argint a BNR şi Academiei Române pentru Programul “Laureaţii 
Nobel în economie şi limbajul economic noţional naţional”, Bucureşti, 2001; 

- Diploma de excelenţă şi Medalia „Personalitatea europeană a anului 2000” pentru contribuţia la 
integrarea României în Uniunea Europeană, conferită de Eurolink - House of Europe, Federation 
International des Maisons de L’Europe, iunie 2001; 

- Distincţia culturală a Academiei Române pentru prezenţă în viaţa intelectuală românească şi 
ataşament faţă de opera Academiei Române, 2002; 

- Diploma Extraordinară „pro egregia Vestra industria ad ampliandum humanam cognitionem”, a 
Universităţii Internaţionale a Mării Negre, 2002; 

- Doctor Honoris Causa al Academiei de Studii Economice a Republicii Moldova (septembrie 2004); 

- Preşedinte executiv al Asociaţiei Române de Marketing – AROMAR (din 2000); 

- Secretar general al Comitetului Naţional Român al Distribuţiei (CRD), afiliat la AIDA – Bruxelles (din 
2000); Vicepreşedinte din anul 2019; 

- Membru în colegiile editoriale a peste 20 de reviste ştiinţifice din ţară (cotate B+ CNCSIS, indexate 
în baze de date internaţionale) şi din străinătate, printre care: Amfiteatru economic (ISI); Romanian 
Journal of Economic Forecasting (ISI), Romanian Economic Review, Calitatea Vieţii, Review of 
General Management;  

- Director al revistei Marketing-Management – studii, cercetări, consulting (din 1990); 

- Redactor-şef al revistelor: Romanian Journal of Economics (B+), Romanian Economic Review 
(Academia Română); Caiete Critice (din 2000); 

- Preşedinte executiv al Comisiei de Studii Prospective a Academiei Române (septembrie 2009 – 
octombrie 2010); 

- Diploma de excelenţă a Asociaţiei Generale a Economiştilor din România pentru promovarea 
operelor de aur ale cercetării economice româneşti – Colecţia Nicholas Georgescu-Roegen – 
Opere complete (2010). 
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IOAN-FRANC N. VALERIU 

 

LISTA LUCRĂRILOR ŞTIINŢIFICE PUBLICATE (SELECTIV) 
A. Cărţi şi capitole în cărţi 

1991 – Economia României Secolul XX – noua tranziţie la economia de piaţă: premise istorice şi 
perspective, editor şi secretar ştiinţific, sub coordonarea acad. Tudorel Postolache, Editura 
Academiei Române, 896 p. 

1994 – L’Economie de la Roumanie, XX-ème Siècle, editor şi secretar ştiinţific, sub coordonarea acad. 
Tudorel Postolache, Editura Expert, 618 p. 

1995 – Dicţionarul economic şi social, A. Gélédan, J. Brémond – versiunea în limba română (coordonare 
ştiinţifică şi secretariat editorial, Editura Hatier Paris/Expert Bucureşti), 424 p. 

1996 – Nicholas Georgescu-Roegen – opere complete (editor), vol I. – Omul şi opera (1996); vol II. – 
Economia României (1997); vol. III* – Metoda statistică (1998); vol. III** – Statistică şi 
matematică (1998); vol. IV* – Economia analitică. Teme şi probleme (2000); vol. IV** – 
Economia analitică. Articole, studii, scrisori (2000); vol. V – Legea entropiei şi procesul economic 
(1996); vol. VI* – Energia, resursele naturale şi teoria economică, Cartea I (2006); vol. VI** – 
Energia, resursele naturale şi teoria economică, Cartea II (2008);  vol. VII* – Epistemologia 
roegeniană, Cartea I (2009); vol. VII** –Epistemologia roegeniană, Cartea II (în curs de apariţie), 
Colecţia Biblioteca Băncii Naţionale, Bucureşti, România.  

1997 – Marketing şi cultură (coautor), Premiul „P.S. Aurelian“ al Academiei Române (1999) şi Premiul O. 
Goga al Salonului Naţional de carte Cluj-Napoca, 1997, Editura Expert, 218 p. 

1999 – Tehnologie comercială. Producţie, distribuţie, consum (coautor), Editura Expert, 319 p. 
1999 – Un proiect deschis: Evaluarea Stării Economiei Naţionale – Raport 1999, septembrie, Grupul de 

reflecţie Evaluarea Stării Economiei Naţionale  al Academiei Române; 
2000 – Raportul Naţional al dezvoltării umane, România 2000 (coautor şi coordonare editorială), PNUD, 

Editura Expert, 154 p. 
2000 – Un proiect deschis: Evaluarea Stării Economiei Naţionale. Documente, Academia Română, Centrul 

Român de Economie Comparată şi Consens, Bucureşti, 150 p. 
2000  –  Managementul culturii. Universul rural (coautor şi coordonator), editura Expert, 248 p. 
2000 – Marketing – Evoluţii, experienţe, dezvoltări conceptuale (coautor), Editura Expert, 230 p. 
2000 – Laureaţii Nobel pentru economie, 1990-1999, în Probleme economice, nr. 9-10/2000, CIDE, 96 p. 
2000 – Laureaţii Nobel pentru economie, 1980-1989, în Probleme economice, nr. 17-18/2000, CIDE, 102 p. 
2000 – Laureaţii Nobel pentru economie, 1969-1979, în Probleme economice, 21-22/2000, CIDE, 86 p. 
2000 – Prezentare de ansamblu a contribuţiilor ştiinţifice ale INCE, 1990 – mai 2000, în Caietele Grupului 

ESEN, Academia Română, Bucureşti, 2000, 486 p. 
2001 – Laureaţii Nobel în economie, Discursuri de recepţie, coord. T. Postolache şi M. Isărescu, Academia 

Română, Centrul Român de Economie Comparată şi Consens, Bucureşti, vol. 1, 350 p.; vol. 2, 364 
p., 2006; vol. 3, 228 p., 2007; vol. 4, 198p., 2009. 

2001 – Marketing. Crestomaţie de termeni şi concepte (coautor), Editura Expert, ediţia a II-a, revăzută 
(2002) 320 p., ediţia a treia, completată, 346 p. (2004). 

2002 – Hommage à Pierre Werner, CEDROMLUX, Bucureşti-Luxemburg, 96 p. O cronică a lansării 
volumului a fost consemnată de Luxembourger Wort, 26.09.2002, cu referinţe şi la Conferinţa cu 
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tema Pierre Werner dans la vie academique de Roumanie, susţinută în 27.09.2002 la Biblioteca 
Naţională din Luxemburg. 

2002 – Societatea Informaţională – Societatea Cunoaşterii. Strategii şi soluţii pentru România (coautor), 
sub coordonarea Acad. F. Filip, Editura Expert, Bucureşti. Studiul realizat (coautor), pp. 285-301 - 
“România în faţa unei mari dileme: Societatea Informaţională – Societatea Cunoaşterii vs. 
suprapopulaţia agricolă şi economia de subzistenţă. 

2002 – Marketing. Premise şi provocări ale economiei înalt competitive (coautor), Editura Expert, 
Bucureşti, 550 p. (o ediţie adăugată şi completată în 2010) 

2002 – Bucureşti – Capitală de anvergură europeană. Studiu prospectiv de strategie, Partea I,   300 p., 
Colecţia Biblioteca Oamenilor de Afaceri, Nr. 61, Camera de Comerţ şi Industrie a României şi a 
Municipiului Bucureşti 

2002 – Competitivitatea agriculturii şi integrarea în UE, în ESEN – 2, grant al Delegaţiei UE în România, 
INCE, Academia Română, vol. 24, iunie 2002, 98 p. 

2003 – Acţiunea şi sistemul lumii, Thierry de Montbrial (editor), Editura Expert, Bucureşti,  
438 p. 

2003 – Nicolae Bălcescu – raţiune şi trăire eroică a înnoirii (coautor), Editura Expert, Bucureşti, 224 p. 
2003 – Agricultura între restricţiile comerciale globale şi politicile comunitare (coautor), Editura Expert, 

CRECC, 130 p.  
2003 – Modele de agricultură şi politici agricole, în Probleme economice, nr. 47/2003, CIDE, 34 p. 
2004 – Cincisprezece ani care au zguduit lumea – de la Berlin la Bagdad (editor), Thierry de Montbrial, 

Editura Expert, Bucureşti, 448 p. 
2004 – Antologie de literatură luxemburgheză de limba franceză, Editura Expert, Bucureşti, 290 p. 
2004 – Cultură, culte, cinematografie şi protecţia dreptului de autor, Maria Moldoveanu, Delia Mucică, 

Valeriu Ioan-Franc, Constantin Ciutacu, Probleme economice nr. 132-133, Editura CIDE, 88 pag. 
2004 – România şi Republica Moldova. Potenţialul competitiv al economiilor naţionale (editor şi coautor), 

Editura Expert, vol. I şi II, 1284 p. 
2004 – Strategia Naţională de dezvoltare durabilă a României – Orizont 2025 (2003-2004), Comisia 

Naţională Permanentă de Elaborare a Strategiei de Dezvoltare Durabilă a României „Orizont 
2025”, Bucureşti; 

2004 – Strategia Naţională de dezvoltare durabilă a României – Orizont 2025 (2003-2004) - Anexe, 
Comisia Naţională Permanentă de Elaborare a Strategiei de Dezvoltare Durabilă a României 
„Orizont 2025”, Bucureşti; 

2004 – Contribuţii la Strategia Naţională de dezvoltare durabilă a României – Orizont 2025. Viziune şi 
gândire strategică în domeniul dezvoltării durabile, Ghid-sinteză, Administraţia Prezidenţială, 
PNUD, Bucureşti; 

2005 – Economia distribuţiei (coautor), Editura Expert, Bucureşti, 286 p. 
2005 – Cultură, culte, industrii culturale – principii, obiective strategice, direcţii de acţiune 2007-2013, 

Probleme economice nr. 168-169-170, Editura CIDE, 146 p. 
2005 – Migraţia forţei de muncă şi dezvoltarea durabilă a României (coautor), Editura Expert, 226 p. 
2005 – Analiza comparativă a strategiilor actuale europene ale CDI (coautor), Raport intermediar. 
2006 – Transferul tehnologic şi investiţiile – priorităţi ale dezvoltării durabile (coautor), Editura CIDE,   

120 p. 
2006 – Dezvoltarea durabilă şi responsabilitatea instituţională (coordonator şi coautor), Editura CIDE,     

100 p. 
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2006 – Turism şi cultură, în Proiecte inovative performante pentru turismul durabil, Editura Universităţii 
„Petru Maior” Tg. Mureş, pp. 14-39. 

2006 – Cadrul metodologic şi aplicaţional pentru elaborarea Strategiei Naţionale CDI pe baza rezultatelor 
exerciţiului naţional de Foresight (coautor) 

2008 – Operaţionalizarea transferului de cunoaştere şi competitivitatea sectorului distribuţiei bunurilor de 
larg consum, în Probleme economice nr. 307-308, Editura CIDE, pp. 1-50 

2008 – Economy and consensus. Between James Buchanan’s academicianism and Pierre Werner’s 
pragmatism, în Messenger of the International Nobel Economic Forum, Dnepropetrovsk, pp. 378-
382. 

2009 – Faith and Economy, în Mélange en hommage à Jean-Claude Deschamps, Editura Bibliotheca, pp. 
279-302 

2009 – Metodică în cercetarea ştiinţifică (coautor), Editura Expert, Bucureşti, 228 pagini 
2009 – The Strathegy for the Sustainable Development of Şercaia – Braşov County – România (coautor), 

ISBN 978-973-739-800-0 (ed. electronică), 226 p., Editura CRFCAPL Sibiu 
2009 – The Strathegy for the Sustainable Development of Mândra – Braşov County – România (coautor), 

ISBN 978-973-739-803-1 (ed. electronică), 224 p., Editura CRFCAPL Sibiu 
2009 – The Strathegy for the Sustainable Development of Şinca Nouă – Braşov County – România 

(coautor), ISBN 978-973-739-802-4 (ed. electronică), 210 p., Editura CRFCAPL Sibiu 
2009 – The Strathegy for the Sustainable Development of Comăna – Braşov County – România (coautor), 

ISBN 978-973-739-804-8 (ed. electronică), 196 p., Editura CRFCAPL Sibiu 
2009 – The Strathegy for the Sustainable Development of Pârău – Braşov County – România (coautor), 

ISBN 978-973-739-805-5 (ed. electronică), 282 p., Editura CRFCAPL Sibiu 
2009 – The Strathegy for the Sustainable Development of Şinca – Braşov County – România (coautor), 

ISBN 978-973-739-801-7 (ed. electronică), 196 p., Editura CRFCAPL Sibiu 
2009 – Strategia de dezvoltare durabilă a Comunei Voila, judeţul Braşov (coautor), ISBN 978-973-739-

799-7 (ed. electronică), 216 p., Editura CRFCAPL Sibiu 
2009 – Strategia de dezvoltare durabilă a Comunei Recea, judeţul Braşov (coautor), ISBN 978-973-739-

796-6 (ed. electronică), 226 p., Editura CRFCAPL Sibiu 
2009 – Strategia de dezvoltare durabilă a Comunei Lisa, judeţul Braşov (coautor), ISBN 978-973-739-797-

3 (ed. electronică), 218 p., Editura CRFCAPL Sibiu 
2009 – Credinţă şi economie, ISBN 978-973-618-205-1, 228 p., Editura Expert, Bucureşti 
2009 – Relaţiile economice UE-Rusia, ISBN 978-973-159-075-2, 104 p., CIDE-INCE, Academia Română, 

Bucureşti 
2010 – Despre criză, fără mânie şi cu discernământ, ISBN 973-618-222-3, 276 pagini, Editura Expert, 

Bucureşti 
2010 – Marketing strategic, ISBN 978-973-618-241-9, 216 pagini, Editura Expert, Bucureşti 
2011 – The impact of the economic crises on culture in Romania (coautor), în Nonlinear views on the 

economic crisis, editor Mircea Maliţa, ISBN 978-973-618-288-4, 19 pagini, Editura Expert, 
Bucureşti 

2012 – Credinţă şi economie, ediţia a II-a, cu un Cuvânt înainte de Radu George Serafim, ISBN 978-973-
618-295-2, 234 pagini, Editura Expert, Bucureşti 

2013 – Spre o monedă globală, volumul I, Preliminarii,  ISBN  978-973-618-306-5, Editura Expert, 
Bucureşti 
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2014 – Spre o monedă globală, volumul II, Calea posibilă, ISBN 978-973-618-387-4, Editura Expert, 
Bucureşti 

2014 – Laureaţii Nobel în Economie. Bibliografii semnificative, CIDE, Academia Română, ISBN 978-973-
159-176-6 

2015 – La reconfiguration de la vision stratégique de l’Union Européenne dans le contexte mondial, în: 
Ciencia y realidades económicos: reto del mundo postcrisis a la actividad investigadora. Editura 
RACEF, Barcelona, Spania, ISBN 978-84-608-4241-5, pp. 35-56 

2015 – Spre o monedă globală, volumul III, Realităţi şi constrângeri, cu un Cuvânt înainte de acad. Mugur 
Isărescu, ISBN 978-973-618-306-5, Editura Expert, Bucureşti 

2015 – Institutul Naţional de Cercetări Economice 1990-2010, colecţia Tezaur, vol. B1, CIDE, ISBN 978-
973-159-179-7 

2016 – Economie urbană şi regională. Noi provocări, noi practici, Editura Bibliotheca, Târgovişte, ISBN 
978-606-772-017-4 

2016 – Les conjonctures de la mondialisation, în: El comportamiento de los actores económicos ante el reto 
del futuro, Editura RACEF, Barcelona, Spania, ISBN 978-84-617-8226-0, pp. 69-94 

2017- Bibliografie economică românească, 1918-1947 (coordonator), 1885 p., Editura Centrul de Informare 
şi Documentare Economică Economică – Institutul Naţional de Cercetări Economice „Costin C. 
Kiriţescu”, Academia Română, ISBN 918-973-159-225-1 

2017 – Publicistica economică românească, 1918-1947 (coordonator), 1146 p., Editura Centrul de 
Informare şi Documentare Economică Economică – Institutul Naţional de Cercetări Economice 
„Costin C. Kiriţescu”, Academia Română, ISBN 918-973-159-224-4 

2018 – România şi adoptarea euro, 304 p., Editura Centrul de Informare şi Documentare Economică – 
Institutul Naţional de Cercetări Economice „Costin C. Kiriţescu”, Academia Română, ISBN 978-
973-159-222-0 

2018 – România în globalizare, 462 p., Editura Centrul de Informare şi Documentare Economică – 
Institutul Naţional de Cercetări Economice „Costin C. Kiriţescu”, Academia Română, ISBN 978-
973-159-222-0 

2018 – Valoriser les identités nationales dans les processus globaux, în: El reto de la prosperidad 
compartido. Papel de las tres culturas ante el siglo XXI, Editura RACEF, Sevilla, Spania, ISBN 
978-84-09-02894-8, pp. 109-118 

2018 – Gouvernance globale et Intégration Européenne vs Inégalité globale et Polarisation économique, în: 
Las nuevas áreas del poder económico mundial, Editura RACEF, Barcelona, Spania, ISBN 978-84-
09-01156-8, pp. 229-261 

2018 – Comerţul interior, în: Economia României după Marea Unire, vol. II, Economia sectorială, Editura 
Academiei Române, ISBN 978-973-27-2917-5, pp. 415-436 

2018 – Cercetarea economică în România, Economia sectorială, Editura Academiei Române, ISBN 978-
973-27-2917-5, pp. 408-464 

2019 – Economişti membri ai Academiei Române, Centrul de Informare şi Documentare Economică, 
Academia Română 

2019 – Une seule Europe, unie pour les prochaines générations d’Européens. Quelques questions qui nous 
inquiètent, în: Complegidad Economica: Una Peninsula Iberica mas unida para una Europa mas 
forte, RACEF, Barcelona, Spania, ISBN 978-84-09-12599-9, pp. 201-240 

2020 – Resetarea ordinii economice mondiale. Pandemia, noua faţă întunecată a globalizării, Faza I – 
aprilie/mai 2020 - Abordări de geoeconomie: România postpandemie – viziunea 2040 – şi destinul 
viitoarei Uniuni Europene, 90 p., Academia Română 
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2020 – Practici și exigențe în scrierea lucrărilor științifice, 204 p., Editura Expert, ISBN 978-973-618-432-1 
2020 – Les âgées entre le droit aux loisir et la marginalisation sociale, în: La Vejez: conocimiento, vivencia 

y experiencia, Editura RACEF, Barcelona, Spania 
2020 – Treating business ethics as an intangible asset, în: Harnessing Tangible and Intangible Assets in the 

context of European Integration and Globalization: Challenges ahead, ESPERA 2019, Editura Peter 
Lang Academic Publishing Group, Germania 

2020 – Reconfiguration of Globalization. Relevant Issues in Romania, Harnessing Tangible and Intangible 
Assets in the context of European Integration and Globalization: Challenges ahead, ESPERA 2019, 
Editura Peter Lang Academic Publishing Group, Germania 

2021 – La crise d’après les crises. La crise de l’Humanité?, în: La nueva economía después del SARS-
COV-2. Realidades y revolución tecnológica, Editura RACEF, Barcelona, Spania 

2021 – Reconfiguration of Globalisation: Relevant Issues for Romania, în: Harnessing Tangible and 
Intangible Assets in the Context of European Integration and Globalisation. Challenges Ahead, 
ESPERA 2019, vol. I, Editura Peter Lang Academic Publishing Group, Germania 

2021 – Pandemia, o altă faţă întunecată a globalizării, în: Pandemia – constrângeri şi oportunităţi 
economice, Editura Academiei Române 

2021 – Pandemia - lecţii „deocamdată” învăţate, în: Pandemia – constrângeri şi oportunităţi economice, 
Editura Academiei Române 

2022 – Ne jouons plus au Dieu!, în: Economic and technological solutions to the degradation of the planet’s 
ecosystem, Editura RACEF, Barcelona, Spania 

2022 – Motivation „after work”: the right to retire versus the right „not to retire”, în: ESPERA 2021, 
Editura Springer Verlag Nature, Elveţia 

2023 – „Paul Bran și fascinația valorii”, coord. Nicolae Istudor, în: volumul In Memoriam Paul Bran, reper 
al renașterii academice, Editura ASE București, 318 pagini, ISBN 978-606-34-0484-9 

2024 – „L`Economie – Profit à tout prix vs. bien-être partagé”, Editura Academiei Române, Bucureşti, 292 
pagini, ISBN 978-973-27-3886-3 

2025 – „L'Économie humaniste. Objectifs, réalités, responsabilités”, Colecția Legado Académico. 
Contribución a la Escuela de Economía Humanista de Barcelon, Editura Real Academia de 
Ciencias Económicas y Financieras, 386 pagini, ISBN- 978-84-09-81112-0 
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B. Articole şi studii publicate în reviste cu recunoaştere naţională şi internaţională (selectiv) 
1999 – Parteneriat consommateur – Entreprise Productrice, în Romanian Economic Review, Revue 

Roumaine des Sciences Economiques, nr. 1-2/1999, Editura Academiei Române 
2003 – The Evaluation of the Economic Research Works. A Relevance Indicator, Romanian Journal of 

Economic Forecasting (ISI) nr. 3/2003, Editura Expert, Bucureşti. 
2004 – Globalizare şi identitate culturală (I+II), Caiete critice, FNSA, nr. 4(198)/2004, pp. 91-94 şi nr. 5 

(199)/2004), pp. 62-70 
2004 – 6 octombrie 2004,Caiete critice, FNSA, nr. 8(202)/2004, pp. 1-2 
2004 – Cultura şi dezvoltarea durabilă, Caiete critice, FNSA, nr. 9(203)/2004, pp. 1-2 
2004 – Centenarul Joseph M. Juran, Caiete critice, FNSA, nr. 10(204)/2004, pp. 56-62 
2004 – Evaluarea activităţii de cercetare: între virtuţi şi slăbiciuni, Caiete critice, FNSA, nr. 12(206)/2004, 

pp. 65-70 
2005 –  Luceafărul, o altă lectură, Caiete critice, FNSA, nr. 6(212)/2005, pp. 44-49 
2005 – Mutations in the Distribution Structure at the International Level, Amphiteatru economic, ASE, 

7(17), pp. 9-20 (REPEC)  
2007 – Cultural turism and Sustainable Development, în Romanian Journal of Economic Forecasting (ISI) 

nr. 1/2007, pp. 89-96 
2007 – Another Rhetoric Concerning Europe: Integration Versus Accesion, în: Romanian Economic Review 

nr. 51-52/2007, pp. 91-104 
2007 – Succesul managerial. O aplicaţie în domeniul silvic, în Marketing-Management nr. 1-2, pp. 142-147 
2007 – Politica europeană de concurenţă, în: Marketing-Management nr. 1-2, pp. 153-156 
2007 – Reengineering-ul în întreprinderea de telecomunicaţii, în: Marketing-Management nr. 3, pp. 234-240 
2007 – Contribuţii la dezvoltarea teoriei şi practicii managementului performanţei la cooperativele de credit, 

în: Marketing-Management nr. 4, pp. 314-320 
2007 – Managementul cunoaşterii în economia conversaţiei, în: Marketing-Management nr. 5-6, pp. 328-

343 
2007 – Strategii de dezvoltare şi integrare a serviciilor educaţionale din România, în contextul pieţei 

globalizate a forţei de muncă, în: Marketing-Management nr. 5-6, pp. 451-457 
2007 – Creştinism şi dezvoltare economică (I), în Caiete critice, nr. 1-2, pp. 101-116. 
2007 – Creştinism şi dezvoltare economică (II) – Economicul biblic, în Caiete critice, nr. 8-9, pp. 104-118. 
2007 – Creştinism şi dezvoltare economică (III). Creştinismul şi performanţa economică, în: Caiete Critice 

nr. 11-12, pp. 117-123 
2007 – Integrare versus aderare. O retorică tânără asupra Europei, în Integrariada necenzurat. Factori 

psihologici ai mondializării, Editura Expert, pp. 9-37. 
2008 – Economic and social challanges in a global environment. Labour market changes in Romania. 

Factors, couses, adjustement mechanisms (coautor) în: Revista Română de Economie (REPEC), nr. 
1/2008, pp 87-90 

2008 –  Societatea informaţională şi organizarea logisticii mărfurilor, Marketing-Management nr. 1-2, pp. 
38-51 

2008 – Impactul marketingului ecologic asupra întreprinderilor româneşti, Marketing-Management nr. 1-2, 
pp. 158-160 
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2008 – Employment and Welfare, în Romanian Journal of Economics (REPEC), nr. 2, pp. 19-39 
2008 – Mecanismul de adaptare şi strategii de ajustare a politicilor sociale în România, în Analele 

Academiei de Studii Economice din Moldova, vol. IV, Chişinău, pp. 15-41 
2008 – Creştinism şi dezvoltare economică (IV) – Virtuţile – resurse ale performanţei, în Caiete critice, nr. 

3-4-5, pp. 144-157. 
2008 – Creştinism şi dezvoltare economică (V) – Progresul în credinţă confirmă progresul economic, în 

Caiete critice, nr. 6-7, pp. 97-106. 
2008 – Integrarea sistemului vamal al României în sistemul vamal al UE. Strategii vamale postaderare, în 

Marketing-Management – studii, cercetări, consulting nr. 3-4, pp. 305-311. 
2008 – Dezvoltarea turismului rural din perspectiva formării şi perfecţionării profesionale a resurselor 

umane, în Marketing-Management – studii, cercetări, consulting nr. 3-4, pp. 312-320. 
2008 – Cursul de schimb şi perspectiva aderării la euro, în Marketing-Management – studii, cercetări, 

consulting nr. 5-6, pp. 472-475. 
2008 – Marketingul serviciilor financiar-bancare, în Marketing-Management – studii, cercetări, consulting 

nr. nr. 5-6, pp. 476-480. 
2009 – Responsiveness of Health Systems; a Baromether of the Quality of Health services, în Amfiteatru 

economic (ISI, Econlet, RePec, IBSS), ISSN 1582-9146, nr. 26, pp. 277-287 
2009 – Knowledge Management in Conversation Economy, în Romanian Economic Review, Academia 

Română, nr. 1-2, Tom 58, pp. 33-50 
2009 –  Societatea informaţională şi organizarea logisticii mărfurilor, în Marketing-Management – studii, 

cercetări, consulting nr. 1-2(103-104), pp. 38-50 
2009 – Politica monetară europeană din perspectiva integrării României în Uniunea Europeană, în 

Marketing-Management – studii, cercetări, consulting nr. 1-2(103-104), pp. 153-157 
2009 – Integrarea marketingului ecologic asupra întreprinderilor româneşti, în Marketing-Management – 

studii, cercetări, consulting nr. 1-2(103-104), pp. 158-160 
2009 – Repères de la planification stratégique soutenable en Roumanie, în Romanian Journal of Economics 

nr. 1(37), pp. 195-200,  ISI, B+, RePEC, EBSCO, DOAJ, COPERNICUS  
2009 – The quality of commercial services – a barometer of the competitive advantage of the Distribution 

channel members, în: Analele Universităţii Oradea, Seria IV, Marketing, ISSN 1582-5450, Tom 
XVIII, pp. 840-845 (B+, REPEC) 

2009 – Ajutoarele de stat, instrument de stimulare a inovării în UE, în Revista Română a Inovării, nr. 5, 
ISSN 1844-8356 (ISI, REPEC) 

2009 – Provocări pentru managementul marketingului în timp de criză. La ora judecăţilor înţelepte bazate pe 
valoare şi logică, în Marketing-Management – studii, cercetări, consulting nr. 3-4 (111-112), pp. 
169-184, ISSN 1222-9105 (REPEC) 

2009 – Contribuţii la dezvoltarea teoriei şi practicii în managementul inovaţional, în Marketing-
Management – studii, cercetări, consulting nr. 3-4 (111-112), pp. 309-313, ISSN 1222-9105 
(REPEC) 

2009 – Dezvoltarea durabilă a unei organizaţii industriale, în Marketing-Management – studii, cercetări, 
consulting nr. 3-4 (111-112), pp. 314-320, ISSN 1222-9105 (REPEC) 

2009 – Motivaţia opţiunii pentru studiul interdisciplinar al sistemului cultural (coautor), în Marketing-
Management – studii, cercetări, consulting nr. 5-6 (113-114), pp. 347-353, ISSN 1222-9105 
(REPEC) 
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2010 – Some Opinions on the Relation between Security Economy and Economic Security (coautor),  în 
Romanian Journal of Economics nr. 2(40), pp. 129-159,  ISI, B+, RePEC, EBSCO, DOAJ, 
COPERNICUS 

2011 – Management benchmarks of cultural policies (coautor), în Romanian Journal of Economics nr. 
2(42), pp. 75-89,  ISI, B+, RePEC, EBSCO, DOAJ, COPERNICUS 

2011 – The Impact of Economic Crisis on Culture (coautor), în Review of General Management nr. 14(2), 
pp. 15-35, B+, RePEC, CEEOL, COPERNICUS, Cabell Publishing, Ulrich’s PD, EBSCO 

2011 – Quelques notes sur l’evaluations economiques des programmes culturells, în Caiete Critice, 
Academia Română, nr. 11, pp. 63-67 

2012 – New investment strategy of transnational corporations (coautor), în Review of General Management 
nr. 15(1), pp. 68-84, B+, RePEC, CEEOL, COPERNICUS, Cabell Publishing, Ulrich s PD, EBSCO. 

2012 – Organizational Behaviour in the Knewledge – Based Economy. A Romanian Context Approach 
(coautor), în Romanian Journal of Economics, nr. 2(43), 18 p., ISSN 1220-5567.  

2012 – The Republic of Moldova on the Path of  Transformation: Socio-Umanistic Aspects, în Romanian 
Journal of Economics, nr. 1(43), pp. 248-252, ISSN 1220-5567. 

2012 – Crisis, Globalisation and Economic Security (coautor), în curs de apariţie în  Review of General 
Management, nr. 16(2), 15 p. 

2012 – Evoluţii geoeconomice şi geoştiinţifice în Europa postcriză (coautor), în curs de apariţie în Romanian 
Journal of Economics, nr. 2(44), 26 p., ISSN 1220-5567. 

2013  –  Cultură cu economie, Caiete critice nr. 10(300)/2012, p. 7-8, ISSN 1220-6350(paper); 2285-5041 
(online), apărut ianuarie 2013.  

2013  –  Se impune o nouă ordine economică internaţională (I) - Considerente istorice şi filosofice (coautor), 
Caiete critice nr. 11(301)/2012, p. 71-76, 1220-6350(paper); 2285-5041 (online), apărut februarie 
2013. 

2013  – Se impune o nouă ordine economică internaţională (II)- 30 noiembrie 2011 (coautor), Caiete critice 
nr. 12(302)/2012, p. 52-57, ISSN 1220-6350 (paper); 2285-5041 (online), apărut martie 2013. 

2013  – „Experimentul” EURO (coautor), Caiete critice nr. 1(303)/2013, p. 66-75, ISSN 1220-6350 (paper); 
2285-5041 (online). 

2013  – Guvernanţa euro şi paradigma postcriză (coautor ), Caiete critice nr. 2(304)/2013, p. 62-80, ISSN 
1220-6350 (paper); 2285-5041 (online). 

2013  – Valenţele preocupante ale crizei EURO (coautor), Caiete critice nr. 3(305)/2013, p. 71-80, ISSN 
1220-6350 (paper); 2285-5041 (online). 

2013  – Politica monetară şi criza datoriilor suverane din perspectivă geopolitică (coautor), Caiete critice Nr. 
7(309), 2013, p. 71-80, ISSN 1220-6350(paper); 2285-5041 (online). 

2013  – A new international economic order. Challenges for future theoretical and practical debates 
(coautor), Revista Română de Economie, anul XXII, vol. 35, Nr. 2 (44)/2012, apărut ianuarie 2013, 
ISSN 1220-5567. 

2013  – Central Banks and the Crisis (coautor),  Revista Română de Economie, anul XXIII, vol. 36, Nr. 1 
(45)/2013, p. 85-92, ISSN 1220-5567. 

2013  –  Ensegner a l'européenne, în Caiete critice, 10(312), 2013, pag. 56-61, ISSN 1220-6350 (paper); 
2285-5041 (online). 

2014 – The First International Conference “Economic Scientific Research – Theoretical, Empirical and 
Practical Approaches 2013”, în: Procedia Economics and Finance (ISI), ISSN 2212 – 5671, vol. 8, 
pp.1-10.       
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2014 –  Globalizarea – o realitate a timpului nostru, în Caiete Critice Nr.1, FNSA, ISSN 1220 – 6350, 
pp.70-76. 

2014 – Repoziţionări ale actorilor economici, în Caiete Critice Nr.12, FNSA, 1220 – 6350, pp.66-72. 
2014 – A Model of Assessment of Internal Disparities in the Development of Healthcare Services in 

Romania, în Review of General Managament Nr.1, pp. 29-42, B+, RePEC, CEEOL, 
COPERNICUS, Cabell Publishing, Ulrich s PD, EBSCO 

 
2015 – The Second International Conference “Economic Scientific Research – Theoretical, Empirical and 

Practical Approaches 2014”, în: Procedia Economics and Finance (ISI), ISSN 2212 – 5671, vol. 22, 
pp. 1-10. 

2015 – Crisis, Globalisation, Global Currency, în Procedia Economics and Finance (ISI), ISSN 2212 – 
5671, vol. 22, pp. 479-485. 

2015 – Integrated Urban Governance:  A New Paradigm of Urban Economy, în Procedia Economics and 
Finance (ISI), ISSN 2212 – 5671, vol. 22, pp. 699-705. 

2015  –  Oui, il y a deux Europes, în Caiete Critice Nr. 2, FNSA, ISSN 1220 – 6350, pp. 70-80. 
2015 – Resetarea viziunii strategice a UE în actualul context global şi european, în Caiete Critice Nr. 4, 

FNSA, ISSN 1220 – 6350, pp. 69-80. 
2016 –  L’Européanisation de la Roumanie – un acte de recherché académique, în La Science est-elle une 

dimension de l’identité européenne?, Penser l’Europe, 2015, ISBN 978-606-555-1381. 
2017 – România şi adoptarea euro. Oportunităţile momentului, în Caiete Critice, nr. 12, FNSA, ISSN 1220 – 
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2017 – Un deceniu de la aderarea României la Uniunea Europeană, în Caiete Critice, nr. 3, FNSA, ISSN 

1220 – 6350, pp. 11-22. 
2018 – Consolidarea convergenţei economice şi monetare a României cu Uniunea Europeană – un demers 
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nr. 1, ISSN: 1841-818X 
2023 – Richesse versus prospérité partagée - la clé de la moralité et de la responsabilité du développement 

soutenable. Des questions qui nous inquiètent, în: Causas y soluciones de la degradación de un 
ecosistema, Real Academia de Ciencias Económicas y Financieras, Ed. RACEF, Barcelona 

2023 – Cyber-economy: Le paradoxe de la Roumanie, în: La Ciberseguridad en la Ciencia y en las 
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Ciencias Económicas y Financieras, 24-25 mai 2023, Ed. RACEF, Barcelona, ISBN 978-84-09-
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2023 – Motivation After Work: The Right to Retire Versus the Right Not to Retire, în: Crisis after the Crisis: 
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2023 – Globalisation 2020 plus. Horizons et limites, în: Review of General Management, Volume 34, Issue 
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2024 – Participation of Artificial Intelligence in Economic Growth in Romania, în: Amfiteatru 
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2024 – Jusqu'ou l'Union Européenne peut-elle s'elargir sans perdre son identite et donc son unite?, în : 
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2024 – Austrian School of Thought Interference Romanian, în: Economic e-Translations into and from 
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and Opportunities in Shaping the Future: New Approaches to Economics and Policy Making. 
ESPERA 2022, Springer Proceedings in Business and Economics, Springer Cham. 

2024 – On Morality in Economy and Scientific Research, în: Constraints and Opportunities in Shaping the 
Future: New Approaches to Economics and Policy Making. ESPERA 2022, Springer Proceedings 
in Business and Economics,  Springer Cham. 

2024 – Préoccupations mondiales et responsabilité nationale, în: Las expectativas económicas inciertas en el 
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la Real Academia de Ciencias Económicas y Financieras de España, Geneva - Elveția, 16-19 aprilie 
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2026 – The Impact of Artificial Intelligence (AI) on Humanistic Economics, în: Amfiteatru economic vol. 
28(71), pp. 400-412, ISSN 1582-9146 

2026 – For a Holistic Approach to the Economy, în: Transformational Drivers of National Economies: A 
New Analytical Framework Addressing Transitional Growth Model. ESPERA 2024, Vol. I, 
Springer Proceedings in Business and Economics, Springer Cham. 

2026 – Conclusions and Follow-Ups, în: Transformational Drivers of National Economies: A New 
Analytical Framework Addressing Transitional Growth Model. ESPERA 2024, Vol. I, Springer 
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formare profesională 

 Academia de Studii Economice din Bucureşti. 

• Sfera de competenţe acoperite  Impactul proceselor de reformă din ţările Europei Centrale şi Răsăritene asupra comerţului şi 
politicilor lor comerciale 

• Titlul obţinut   Doctor în economie 

• Nivelul în clasificatorul naţional  Doctorat în economie 
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• Perioada  Martie 1999, Specializare cu durata de două săptămâni; 
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formare profesională 
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• Perioada  August-Septembrie 2000; Program de specializare  
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formare profesională 
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• Denumirea şi tipul de organizaţie 

care a oferit programul de educaţie şi 
formare profesională 
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• Subiectul principal  Training Program on Higher Education Management 
   

• Perioada  Martie-iunie 2010 – Curs de Management universitar 
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  Engleză  
• citit   Foarte bine 

• scris   Bine  
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• scris   Satisfăcător 
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• vorbit  Bine 

 

Abilităţi şi competenţe 
organizatorice. 

 o 1985-1987 – vicepreşedinte cu probleme sociale studenţeşti CASC ASE Bucureşti; 
o 1987-1989- vicepreşedinte cu probleme sociale studenţeşti CUASC centrul universitar 

Bucureşti; 
o 1990.1999- Prodecan – Faculatea de Relaţii Economice Internaţionale; 
o 1996-2000 – Vicepreşedinte al Comitetului Naţional Erasmus-Socrates; 
o 2000-2004 –Membru al Comitetului Naţional Erasmus-Socrates; 
o 2000-2004 – Prorector ASE -responsabil cu relaţiile internaţionale; 
o Februarie 2004-martie 2008 - Prorector ASE – responsabil cu problemele sociale ale 

studenţilor; 
o Martie 2008 –Martie 2012– Prorector ASE – responsabil cu relaţiile interinstituţionale 

şi parteneriat  cu mediul economic şi social ; 
o Aprilie 2012 – Martie 2016 – Decan al Facultății de Relații Economice Internaționale 

din cadrul Academiei d Studii Economice din București; 
o 2004-în prezent – Membru al “Team Europe” 
o 2005-2007-Membru al Consiliului Naţional pentru Transparenţa Fondurilor de 

Preaderare;; 
o 2005-2007 – Membru al Bologna Folloup Group; 
o 2005-2010 -Coordonator al Centrului de Excelenţă “Robert Schuman” din cadrul 

Reţelei Naţionale de Centre de Excelenţă în domenioul afaceririlor europene; 
o 2005-2007- Membru al Consiliului Interministerial Român pentru reforma 

managementului fondurilor publice; 
o 2005-2007 – Membru în Consiliul de Conducere al Institutului Cultural Român; 
o 2005-2007 – Membru al Board-ului Fulbright România; 
o 2005-2007 – Membru al Plenului și al  Biroului Executiv al Consiliului Economic şi 

Social al României; 
o 2004-2007 - Director la programului de Master – Managementul fondurilor structurale 

europene; 
o 20014-2016  – responsabil al Programului de masterat    Diplomație în economia 

internațională;  
o 2009- î2012 - Membru al Consiliului Şcolii Doctorale de la “ Universitatea din Messina” 

Italia; 
o 2023-până în prezent – membru al CSUD la Universitatea națională de Apărare „ 



   

Carol I„, București  
o 2008-2011 -Manager al Proiectului de burse de doctorat  nr. 7832 intitulat  „Doctorat şi 

doctoranzi în triunghiul educaţie-cercetare-inovare”; 
o 2009- 2012 -Manager al Proiectului de burse de doctorat  nr. 55 287 intitulat  ”Doctorat 

în economie la standardele Europei cunoaşterii”; 
o 2020 – 2023 - Manager al Proiectului POCU intitulat „„Stagii de practică şi 

activităţi de orientare profesională pentru studenţii înmatriculați la 
programele de studii universitare Administrarea afacerilor și Economie 
și afaceri internaționale (BREIT)”, cod SMIS POCU 133278 

o 2008-2010 – Raportor la modulul „Universitatea şi cunoaşterea” în cadrul Proiectului 
strategic intitulat  „Calitate şi lidership în   învăţământul superior românesc » ; 

o 2010-2011 – Coordonator al modulului intitulat „Guvernanţă şi management în 
învăţământul superior românesc, ” în cadrrul Proiectului strategic intitulat  „Calitate şi 
lidership în   învăţământul superior românesc » ; 

o 2010 – Prezent - Președinte al Comitetului Director și Președinte al Fundației 
Româno- Americane pentru promovarea Educației și a Culturii;  



   

Alte competenţe şi abilităţi.  o Coautor la 6 caiete de seminar publicate în Editura ASE; 
o Consultant al programului PHARE pentru asistenţa socială acordată studenţilor; 
o Participant la “European Union Visitors Program” iniţiat de către Comisia Europeană; 
o Participare la o reuniune a Consiliului Ministerial “Educaţie, Cultură, Tinere și Sportt” al 

Uniunii Europene; 
o Participare în 2006 la Reuniunea ministerială India-Uniunea Europeană pe probleme 

de ştiinţă şi tehnologie; New Delhi; India; 
o Partcipare în 2007 la Science and Technology  Forum; Kyoto, Japonia ;  

Diplome : 

o Diploma de „Doctor Honoris Causa„ al Universității „ Petrol și Gaze„ din Ploiești; 
o Diploma de „ Doctor Honoris Causa„ al Universității Ovidius din Constanța.  
o Diploma de Excelență din partea Asociației Vâlcenilor. Cozia.  
o Diploma de excelenţă acordată de Institute de`Administration Economique din Paris; 
o Diploma „ Nicolae Georgescu-Roegen” acordată de Academia de Studii Economice 

din Bucureşti ; 
o Diploma de membru al “Team Europe”; 
o Diploma de Merit acordată de Ministerul Educației, Cercetării, Tineretului și Sportului, 

cu ocazia aniversării Centenarului înființării Academiei de Studii Comerciale și 
Industriale ; 

o 2020 - Premiul „ Virgil Madgearu„ acordat de Academia Română pentru lucrarea 
„ 110 de ani de comerț exterior românesc„  
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Ca1. Dumitru Miron  Integrarea economică regională - de la prototip la producţia de serie; Editura Sylvi; Bucureşti; 
2000;   ISBN 973-9488-40-4. 
Ca2. Dumitru Miron, Economia integrării europene; 1998, Editura ASE Bucureşti;   
Ca3. Dumitru Miron, Comerţ internaţional; Editura ASE Bucureşti; 2003.. ISBN 973-594-210-0; 
Ca4. Dumitru Miron, Comerţ internaţional; Editura ASE Bucureşti; 2007. ISBN 973-594-210-0; 
Ca5. Dumitru Miron Politici comerciale; Editura  “Luceafărul” Bucureşti; 2004;  . ISBN 973-86311-1-4; 
Ca6. Dumitru Miron, Politici comerciale; Editura  “Luceafărul” Bucureşti; 2007;  ISBN 973-86311-1-4; 
Ca7. Economia integrării Europene; autori : Dumitru Miron (coordonator) ; Laura Păun ; Alina Dima ; Violeta 
Băjenaru ; Ovidiu Slăvoiu  Editura ASE, Bucureşti ; 2001 ;; ISBN 973-8127-65-3 ; 
Ca8. Aspecte financiar-monetare ale relaţiilor economice internaţionale ; autori : Dumitru Miron ; Cristian 
Păun  Editura ASE Bucureşti, 2001 ;; ISBN 973-594-024-8. 
Ca9. Dumitru Miron Economia Uniunii Europene; Editura “Luceafărul”; Bucureşti; 2002;  
Ca10.  Economia Uniunii Europene; autori: Dumitru Miron (coordonator); Gabriela Drăgan; Laura Marinaş; Florin; 
Ilie; Mihaela Cibian Editura “Luceafărul”; Bucureşti; 2004;ISBN 973-85399-8-6. 
Ca11. Managementul afacerilor internaţionale; autori: Dumitru Miron; Toma Georgescu; Gheorghe Caraiani Editura 
“Sylvi” Bucureşti; 2002;; ISBN 973-8258-70-7. 
Ca12. Mediul internaţional de afaceri; autori ; Dumitru Miron; Ovidiu Folcuţ ; Valeriu Potecea Editura Universităţii 
“Petrol şi Gaze “Ploieşti; 2005;. ISBN 973-719-011-4; 
Ca13. Mediul european de afaceri; autori: Dumitru Miron ; Ovidiu Folcuţ ; Valeriu Potecea  Editura PRO 
UNIVERSITARIA; Bucureşti; 2006;; ISBN 973-8994-27-6 ; 
Ca14. Mediul european de afaceri ; Dumitru Miron ; Ovidiu Folcuţ ; Valeriu Potecea Editura Universul Juridic ; 
Bucureşti. 2006 ; autori : ; ISBN 978-8929-02-9.  
Ca15. Economia integrării europene; Dumitru Miron; Ovidiu Folcuţ Editura “Universitară”; Bucureşti; 2008; 
autori:. ISBN 978-973-749-316-3; 
Ca 16. Liberalizarea schimburilor economice externe; avantaje şi riscuri pentru România; Editura Economică, 
Bucureşti, 2003; autori: Ana Bal, Ilie Gavrilă, Paul Ghiţă Tanase, Dumitru Miron, Martha-Christina Suciu, Cosmin 
Marinescu. ISBN 973-590-785-2. 
Ca17. Comerţ internaţional şi politici comerciale contemporane; editura “Eficient” Bucureşti 1992; autori: Nicolae 
Sută; Sultana Sută-Selejan; Dumitru Miron; 
Ca18. Comerţ internaţional şi politici comerciale contemporane; Editura ALL, Bucureşti; 1995; autori: Nicolae 



   

Sută; Sultana Sută-Selejan; Dumitru Miron; ISBN 973-571-082-X; 
Ca19. Tranzacţii comerciale internaţionale; Editura Recif, Bucureşti, 1993; autori: Ioan Popa (coordinator) ; 
Cristiana Cristureanu; Victor Danciu; Mihai Korka; Nicolae Sută; Violeta Ciurel; Marcel Duhăneanu;; Dumitru 
Miron;  
Ca 20. Tranzacţii  comerciale internaţionale; 1997, Editura Economică ,Bucureşti; autori: Ioan Popa coordonator ; 
Cristiana Cristureanu; Victor Danciu; Mihai Korka; Nicolae Sută; dan Voiculescu; Violeta Ciurel; Marcel 
Duhăneanu; Bernard Gibon; Dumitru Miron; Costea Munteanu; ISBN 973-9198-87-2; 
Ca20. Comerţ internaţional şi politici comerciale ; Editura Eficient ; Bucureşti ; 2000. autori : Nicolae Sută 
(coordonator) ; Dumitru Miron ; Sultana Sută-Selejan ; ISBN 973-9366-47-3 ; 
Ca21.  “Education in the context of knowledge based economy” Editions Paieda, Bucharest; 2006; 
Ca22. Comerț internațional. Volumul I; 2014; Dumitru Miron și Valentin Cojanu eds. Editura ASE. București; 
Ca. 23. Comerț internațional. Volumul II, Politica comercială și perspectivele dezvoltării economice. 2017. Dumitru 
Miron și Valentin Cojanu eds. Editura ASE. București; 
Ca.24. Gheorghe Zaman, Mihai Ionescu, Dumitru Miron, Valentin Lazea – 100 de ani de comerț exterior 
romțnesc. Editura Academiei Romțne. București. 2018  
Miron D. (2018) The Single European Market: Challenges for Doing Business. In: Dima A. (eds) Doing 
Business in Europe. Contributions to Management Science. Springer, Cham 
Miron D. (2018) European Union Trade Policy. In: Dima A. (eds) Doing Business in Europe. Contributions to 
Management Science. Springer, Cham. 

  
2. Articole publicate în reviste de specialitate naţionale şi internaţionale:  

 
  

1. Dumitru Miron, Narcisa Georgeta Ciobotar, Iulia-Maria David Sobolevschi, Muhammad Sheraz and Silvia 
Dedu - Higher Education's Role in Transforming Consumer Economic Rationality. Amfiteatru 
Economic Volume: 28, No. 73/2026. ISSN:  1582 – 9146  

2. Miron, D., 2025. The Bucharest University of Economics (ASE) Publishing House – Book Launch – 
Ecolonomy. Amfiteatru Economic, 27(70), pp. 

3.  Dumitru Miron, Raluca Ecaterina Brandabur, Daniel Nicolae Măiță, Flavius Cosmin Darie, Dumitru 
Goldbach și Ion-Dănuț Lixandru. (2024). Influența contextelor în procesul de alegere a unui produs 
universitar. Amfiteatru Economic Volum: 26, nr. 66/2024. ISSN  1582 – 9146.  

4.  Istudor N., Miron D., 2023. Doctor Honoris Causa Laureates of the Bucharest University of Economic 
Studies. Amfiteatru Economic, 25(64), pp. 933-941 

5. Miron, Dumitru (2023) : Micro and Macroeconomic Impact of the EU Energy Policy, Amfiteatru Economic, 
ISSN 2247-9104, The Bucharest University of Economic Studies, Bucharest, Vol. 25, Iss. 63, pp. 294-303, 
https://doi.org/10.24818/EA/2023/63/294 

6. Miron, D. Pănescu, I. - Inflation and Main Determining Factors in Non-Euro CEE Countries during the 
Period 2020-2022. An Empirical Analysis. Economic Computation and Economic Cybernetics Studies and 
Research.  Issue 3, Vol. 57/ 2023.  

7. Miron, D., Epurescu, V., Budacia E. A. (2023) Repoziționarea strategică a consumatorilor Uniunii Europene 
în contextul schimbării paradigmei energetice. De la relația tradițională furnizor – utilizator, la apariția 
prosumatorilor, Amfiteatru Economic, Vol. 25, No. 63/2023; 

8. Alina Petronela Alexoaei & Raluca Georgiana Robu & Valentin Cojanu & Dumitru Miron & Ana-Maria 
Holobiuc, 2022. "Good Practices in Reforming the Common Agricultural Policy to Support the European 
Green Deal – A Perspective on the Consumption of Pesticides and Fertilizers," The AMFITEATRU 
ECONOMIC journal, Academy of Economic Studies - Bucharest, Romania, vol. 24(60), pages 525-525, 
April..  

9. Miron, D., Holobiuc, A. M., Cojocariu, R. C., & Budacia, A. E. (2022). Real Convergence in the Euro Area: 
Mirage or Reality? Journal of Competitiveness, 14(1), 100–117. https://doi.org/10.7441/joc.2022.01.06  

10. Alina Petronela Alexoaei, Raluca Georgiana Robu, Valentin Cojanu, Dumitru Miron and Ana-Maria 
Holobiuc - Good Practices in Reforming the Common Agricultural Policy to Support the European Green 
Deal – A Perspective on the Consumption of Pesticides and Fertilizers. Amfiteatru Economic. Volume: 24, 
No. 60/2022. DOI:10.24818/EA/2022/60/525.  

11. Miron,D. Petcu,M.A. david-Sobolevsci, M.I. Radu Cezar Cojocariu, 2021 – A Multi-dimensional Approach of 
the Relationship Between Teleworking and Employees Well-being – Romania During the pandemic Generated 
by the Sars-Cov – 2 Virus. Amfiteatru Economic. 23(58) DOI: 10.24818/EA58/586 /2021/  

12. Anca Tamaș, Dumitru Miron 2021 -The Governance Impact on the Romanian Trade Flows. An Augmented 
Gravity Model. Amfiteatru Economic, Vol 23 Issue 56. 2021. ISSN 1582-9146. P 276-289 

https://ideas.repec.org/a/aes/amfeco/v24y2022i60p525.html
https://ideas.repec.org/a/aes/amfeco/v24y2022i60p525.html
https://ideas.repec.org/s/aes/amfeco.html
https://ideas.repec.org/s/aes/amfeco.html
https://doi.org/10.7441/joc.2022.01.06


   

13.   Dumitru Miron 2020. Guide of Good Practices Regarding the Preparation of Graduation Theses for 
Bachelor and Master's Degree Cycles. Amfiteatru Economic, 22(55), pp. 203-209 

14. Dumitru Miron, 2019. Economic Harmonies and the Musicality of the Scientific Metaphor: Whereas Some 
Can Barely Put Together a Piece for a Single Instrument, Others Can Write Symphonies of Ideas with Grace 
and Ease – Review of Two Books Authored by Octavian-Dragomir Jora, Amfiteatru Economic, 21(52), pp. 
728-735 

15. Dumitru Miron, Radu Cezar Cojocariu, Anca Tamaș – Using gravity model to analize Romanian trade 
flows between 2001 and 2015.  Economic Computation and Economic Cybernetics Studies and Research. 
Issue 2/2019.Vol 53.  Revistă cotată ISI, ISSN - 0424-267X..  

16. Dumitru Miron, Dragoș Șeuleanu, Cezar Radu Cojocariu și Laura Benchea - Modelul european de dezvoltare 
în fața testului emergenței sectorului cuaternar. Amfiteatru Economic Volum: 21, nr. Special 13/2019 

17. Dumitru Miron - Amfiteatru Economic year XX.  Amfiteatru Economic. Bucharest Vol. 20, Iss. 48,  (May 
2018): 521-528. 

18.  Dumitru Miron. Paul Gabriel Miclaus, Danusia Vamvu – The effects of currency unions on trade; 
Towards better estimation techniques. Revista - Economic Computation and Economic Cybernetics Studies 
and Research. Nr.4/20014, Revistă cotată ISI, ISSN - 0424-267X.  

19.  Miron D., Alexe I., (2014), Capital flows and income convergence in the European Union. A fresh 
perspective in view of the macroeconomic imbalance procedure, Procedia Economics and Finance 8, 25–34. 

20. Clara Volintiru; Dumitru Miron - Mediul de afaceri şi industriile creative în România. Amfiteatru 
Economic Journal, Volum 17. No. 38/2015, ISSN:  1582 – 9146 

21. Dumitru Miron, Flavia Tatomir, Ileana Alexe – Current Account (IM) Blances, Real Convergence and 
Growth Expectations in Central and Eastern Europe. A Fresh Perspective.  Transformations in Business & 
Economics. Vol.12, No 1A (28 A) Supplement A, 2013. ISSN 1648-4460.  

22. Dumitru Miron, Flavia Tatomir, Ileana Alexe – Do Central and Eastern European Countries Become More 
Similar in Terms of Sectoral Structures as their Real Convergence with the Euro Area Increases?. Analysis on 
the Last Decade; Revista - Economic Computation and Economic Cybernetics Studies and Research. 
Nr.1/20013, Revistă cotată ISI, ISSN - 0424-267X;   

23. Dumitru Miron; Ana-Maria Petrache - The Linkage between Corporate Social Performance and the 
Corporate Financial Performance in the Information and Communication Technology Multinational 
Companies of Romania. Journal of Scientific Papers - ECONOMICS & SOCIOLOGY. Vol. 5, No 2a, 2012. 
ISSN: 2071-789X;  

24. Monica Petcu, Dumitru Miron and Iulia David-Sobolevschi “Determinism in Assessing the Consumer`s 
Ecological Behaviour”., Amfiteatru Economic Journal No. 31/2012, ISSN:  1582 – 9146 

25. Alina Dima; Dumitru Miron. - “Rolul serviciilor de informare şi comunicare în procesul de cunoaştere a 
regulilor privind concurenţa”;   Revista “Amfiteatrul Economic”; 2007; Revistă cotată ISI. ISSN 1582-9146.  

26. Dumitru Miron; Alina Mihaela Dima; Cristian Păun -A Model for Assessing Ramania`s Real Convergence, 
based upon distances and clusters Methods”. Revista Economic Computation and Economic Cybernetics 
Studies and Research. Nr.1/2009. Revistă cotată ISI, ISSN - 0424-267X.  

27. Cristiana Tudor; Dumitru Miron “Testing the impact of trading volume on market return and volatility; the 
case of the Romanian stock Market”.; China-USA Business Review. April. 2009, Vol.8, No. 4 (Serial No.70).  
Revistă internațională indexată in Database of EBSO, Massachusetts; Chinese Scientific Journal Database. 
ISSN 1537-1514.USA.  

28.  Dumitru Miron; Tudor, Cristiana - Asymmetric Conditional Volatility Models: Empirical Estimation and 
Comparison of Forecasting Accuracy. Romanian Journal of Economic Forecasting, 2010, volume 13 issue 3, 
74-92;  

29. Dumitru Miron; “The Romanian higher education in a knowledge-based society”; publicată în Proceedings 
of the 5-th International Seminar on the Quality Management in Higher Education, Editura Performantica, 
acreditată CNCSIS, 1142/30.06.2003, ISBN 978-973-730-496-4, cotată în ISI Web of Knowledge” ISI 
Proceedings Database; 

30.  Drăgoi Mihaela Cristina; Dumitru Miron-„Impactul economic al sistemelor de sănătate”; Jurnalul Economic, 
anul IX, nr.22, 2006, Revistă cotată CNCSIS, B+; ISSN 1454-4296.  

31. Drăgoi Mihaela Cristina; Dumitru Miron; Ionescu, Ecateriana- “Implicaţii economico-medicale ale 
determinanţilor stării de sănătate”; Revista Medico-chirurgicală; Iaşi, Vol. III, nr.1; 2007.. Revistă cotată 
CNCSIS, B+; ISSN 0048-7848.  

32. Drăgoi Mihaela Cristina; Dumitru Miron; Ionescu, Ecateriana- “Noi orientări în promovarea stării de 
sănătate”, Revista Medico-chirurgicală; Iaşi, vol.112, nr.1, supliment 1, 2008.. Revistă cotată CNCSIS, B+; 
ISSN 0048-7848. Dumitru Miron, Monica Petcu, Iulia David-Sobolevschi “Integrated management 
correlations and divergences”:  

33. Review of International Comparative Management; Volume 9, July 2008. Revistă cotată CNCSIS, B+; ISSN 
1482-0206. 

34. Dumitru Miron -“Linking the double helix of learning and work to the triple helix of university-industry-
government in the Europe of knowledge”; Management &Marketing (2008), Vol.3, No.4. pp 3-20. Revistă 
internaţională necotată ISI.  

35. Dumitru Miron  “More proactive leadership needed in Romanian economic and business higher education”; 
Theoretical and Applied Economics; Supplement; May 2008; Revistă cotată CNCSIS, B+; ISSN 1841-8678.  

https://www.amfiteatrueconomic.ro/ArticolRO.aspx?CodArticol=2856
https://www.amfiteatrueconomic.ro/ArticolRO.aspx?CodArticol=2856
https://search.proquest.com/indexingvolumeissuelinkhandler/1926338/Amfiteatru+Economic/02018Y05Y01$23May+2018$3b++Vol.+20+$2848$29/20/48;jsessionid=D38CB524FA578641AC23AE4921B91D32.i-00e49752e1db5e376
http://www.rmci.ase.ro/ro/autori/altii.html
http://www.rmci.ase.ro/ro/autori/altii.html
http://www.rmci.ase.ro/ro/no9vol3/content.html
http://www.rmci.ase.ro/ro/no9vol3/content.html


   

36. Dumitru Miron; Andreea Florina Radu „The environmental component of the economic activity of SMEs on 
the EU single market”. Supplement of „ Quality-access to success” Journal. Year9, no.94, 2008, Revistă cotată 
CNCSIS, B+; ISSN  1582-2559.  

37. Dumitru Miron, Monica Petcu, Iulia David-Sobolevschi - “The financial balance from the point of view of 
the risk-return relationship”; Revista de Contabilitate si Informatică de gestiune;  Editura ASE. Bucuresti, 
2008.  

38. Dumitru Miron; Alina Mihaela Dima; Cristian Păun „The Romanian strategy on the road to adopt the euro; 
lessons from Hungary and Slovenia. Int. J. Liability and Scientific Enquiry, Vol. 2, No. 2, 2009.  

39. Dumitru Miron; Cristian Păun; „Testing the Convergence of Romanian economy in Line with Economic and 
Monetary Union`s Requirements”. Proceedings of the 11th International Conference of the Society for Global 
Business and Economic Development (SGBED). Bratislava, Slovak Republic. May 27-30, 2009; ISBN-13: 
978-0-9797659-5-7. 19.  

40. Dumitru Miron “The Romanian Higher Education in Economics and Business between State of the Art and 
Expectations.” Globalization and Higher Education in Economics and Business Administration; Editura 
Universității “Alexandru Ioan Cuza” Iasi; 2009; Revistă cotată CNCSIS, B+; ISBN 978-973-703-411-3.  

41. Dumitru Miron „Linking the double helix of learning and work to the triple helix of university-industry-
government in the Europe of knowledge; From the double helix to the triple helix in Romanian higher 
education”. The Second Russian-Romanian Science Conference; Economics and Education; Editura ASE, 
București; 2009. ISBN 978/606/505-207-9.   

42. Andreea Florina Radu; Dumitru Miron - „The impact of the global economic crisis on labour absorption in 
tourism”;  

43. Dumitru Miron; Alina Mihaela Dima; Simona Vasilache “Indexes of Regional Economic Growth in post-
Accession Romania”. Romanian Journal of Economic Forecasting. No.3/2009. Revista ISI. ISSN 1582-6163.  

44. Dumitru Miron, Mihaela Preda -„Stakeholders Analysis of the Romanian Energy Sector”; Review of 
International Comparative Management; Volume 10, Issue 5, December 2009. ISSN 1482-0206  

45. Dumitru Miron; Alina Mihaela Dima; Simona Vasilache; “Models of the Intra-regional Trade Influence on 
Economic Sustainable Development in Romania”. Revista “Amfiteatrul Economic”; Issue 27. Volume XII, 
February 2010. Revistă cotată ISI. ISSN 1582-9146. 

46. Dumitru Miron; Andreea Paul Vass “Liberalization and normality in the competition behaviour in the Romanian 
transitional economy”;. Transformations in Business & Economics. Vol.9, No 1 (19) Supplement A, 2010. ISSN 
1648-4460.  

47. Dumitru MIRON, Monica PETCU şi Iulia DAVID SOBOLEVSCHI, “Applicative Approach to Risk 
Management” - REVISTA DE MANAGEMENT COMPARAT INTERNAŢIONAL, Vol. 12 Nr. 5 / 2011. ISSN 
1482-0206 

48. Dumitru Miron, Anca Tamaș, „The Drivers of the Romanian Car Exports Are Changing Fast. A Gravity 
Model Approach”, Oeconomica no. 3-4/2020, ISSN 2286-0266,  

 
 
49. Comunicări ştiinţifice prezentate la conferinţe naţionale şi internaţionale şi publicate în volumele 

acestor manifestări ştiinţifice 
 

1. Miron, D. “The Romanian higher education system between state of art and expectation”; The first Russian-
Romanian scientific Conference “Russia and Romania; Economics and Education; St. Petersburg, 2007; 

2. Miron, D. The Romanian higher education in economics and business between state of art and expectations; 
Conferinţă internaţională; Universitatea “Alexandru Ioan Cuza” din Iasi; 2007.  

3. Miron, D. “The Romanian higher education in a knowledge-based society”; The 5th International Seminar 
“Quality management in Higher Education” Tulcea, Romania, 2008. 

4. Miron, D. La Francophonie, espace de contingence avec les valeurs du processus de Bologne; Conference 
internationalle; Târgu Neamţ, 2008.  

5. Miron, D. “Romanian education in economics and business-weakneesses and strengths”; International 
Research Conference on "Leadership, Change and Communication in Emerging Markets", Curtea de Argesº, 
15-17 May 2008. 

6. Miron, D. “Linking the Double Helix of learning and work to the Triple Helix of university-industry-
government in the Europe of knowledge” International Forum on Knowledge Asset Dynamics; Third Edition 
“Intellectual capital dynamics and innovation cappabilities; Matera; Italy; 2008. 

7. Miron, D. “The Strategic Analysis of the client`s behaviour”; The 3rd International Conference Acounting 
and management Information Systems (AMIS) 2008; June 19-20, 2008; Academy of Economic Studies; 
Bucharest. 

8. Miron, D. „Schimbări de logică dominantă în condiţiile procesului de guvernanţă globală” Conferinţa 
Naţională „Jean Monnet” – Europe`s Challenges in a globalized world; 31 Octombrie, 2008.  

9. Miron, D. “Aplicarea logicii spiralei în cadrul  programelor de studii de economie europeană „.Conferinta 
Internationala „ Un deceniu si jumatate de studii europene si administrarea afacerilor la Cluj” 15-17 iunie 2009.  

10. Miron, D. “The environmental component of the economic activity of SMEs on the EU single market”, 

http://www.rmci.ase.ro/ro/autori/altii.html
http://www.rmci.ase.ro/ro/autori/altii.html


   

International Conference „Ecological performance in a competitive economy; 20-21 november Bucharest.2008.  
11.  Miron, D. “The environmental component of the economic activity of SMEs on the EU single market”. 

Conferinţa internaţională. Messina. Italia. 2009. 
12. Miron, D. “Universities and knowledge from the perspective of excellence and competitiveness”. 4th 

International Conference on Business Excellence. 16-17 October 2009.Brasov. Romania. Vol 2. ISBN 978-
973-1747-12-5;  

13. Miron, D. Șeuleanu, D.– The analysis of the most pressing challenges related to the transition from the 
development models specific to an economy in which the secondary and tertiary sectors  prevailes, to those 
economy in which the quaternary sector emerges. BASIC International Conference 2019. New Trends in 
Sustainable Business and Consumption. Conference Proceedings. ISSN 2457-483X ISSN-L 2457-483X.  

14. Miron, D. Holobiuc, A. M – Multi-speed Europe? An analysis of the real concvergence within the European 
Union. 11th International Conference EBEEC 2019 - The Economies of the Balkan and the Eastern European 
Countries in the changing World. Bucharest. 10-12 May 2019.  

15. Miron, D. Șeuleanu. D. - Paradigm shift to the European business model. Extreme Light Infrastructure – 
Nuclear Physics Project. 11th International Conference EBEEC 2019 - The Economies of the Balkan and the 
Eastern European Countries in the changing World. Bucharest. 10-12 May 2019.  

16. Miron, D. Holobiuc, A. M. – Real convergence in the new EU member states. Case Study – Romania. 
Strategica International Conference. 7th Edition. Bucharest. 10-11 October 2019. Conference Proceedings. 

17. Miron, D. Holobiuc, A.M. – Regional convergence in the Central and Eastern Europe. International E-
conference. Enterprises in the global economy, 3rd Edition. 14th of October. 2019.  

18. Miron, D. Holobiuc, A.M. – The mirage of the euro adoption for the for the new member states from Central 
and Eastern Euroe . IBIMA Conference. 13-14 November Madrid. Spain. 2019.  

19. Miron, D. Holobiuc, A.M. – Labor market integration in the European Union. IBIMA Conference. 1-2 April. 
Madrid. Spain. 2020.  

20. Miron, D. Holobiuc, A.M. – Real convergence in the European Union. Insightfull evidence from the New 
Member States.  The 3rd International Conference on Economics and Social Sciences. Innovative business 
models to restart the global economy. October 15-16, 2020. Bucharest University of Economic Studies, 
Romania 

21. Miron, D., Pănescu, I. and Burlăcioiu, C.,2022. Analysis of the Impact of the Greenhouse Gas Emissions 
Component of Environmental Resilience on the New European Development Model. In: R. Pamfilie, V. Dinu, 
C. Vasiliu, D. Pleșea, L. Tăchiciu eds. 2022. 8th BASIQ International Conference on New Trends in 
Sustainable Business and Consumption. Graz, Austria, 25-27 May 2022. Bucharest: ASE, pp.530-536. DOI: 
10.24818/BASIQ/2022/08/070 

22. Miron Dumitru, Ionel Elena-Simona and Belciu Alina-Camelia -  An Analysis of the Digital Resilience 
Challenge for Implementing EU Programs and Instruments. Proceedings of the 18th International Conference 
on Business Excellence 2024 EconPapers. 2024.  

 
 

50. Proiecte de cercetare-dezvoltare obţinute prin competiţie, pe bază de contract, ca membru în echipa de 
cercetare sau ca director de proiect, precum şi alte lucrări de cercetare-dezvolatre, prin care se aduc 
contribuţii la dezvoltarea mediului educaţional/cultural/economic/social. 

 
1. Transformarea comportamentului concurenţial al actorilor economici şi instituţionali în contextul integrării în 

mediul european de afaceri”.(PN-II-ID-PCCE-2007-1); Director de proiect.. valoare 880.000 lei, perioadă de 
realizare. 2008-2011;  

2. „Doctorat şi doctoranzi în triunghiul educaţie-cercetare-inovare”; RO POSDRU/6/1.5/S/11; director de proiect; 
valoare - 6.639.326,00 lei; perioadă de realizare – 01.10.2008 – 30.09.2011;  

3. “Dezvoltarea cercetarilor academice interdisciplinare in vederea cresterii competitivitatii universitatilor din 
Romania pe plan international”, 91-058 PARTENERIT 2007/09/14. membru al echipei de implementare. 

4. „Inovarea si cresterea economica-vectori fundamentali ai progresului economio-social al Romaniei”, PNCDI II 
Parteneriat. 91-071/PARTENERI 2007/09/25. membru al echipei; 

5. “Corelarea politicilor macroeconomice cu cele din domeniul cercetare-dezvoltare, inovare (CDI) in vederea 
accelerarii procesului de convergenta catre structurile europene”. 2-CEEX06-8-75-M1. 26.07.2006. 

6. “Armonizarea procesului de predare/invatare a francezei economice cu principiile cadrului european comun de 
referinta pentru limbi”. 1132_CNCSIS_A/84 2005/03/10.“Cresterea economica, ocuparea si competitivitatea in 
economia bazata pe cunoastere”. CEEX  05-D8-24-MI.  

7. “ Model şi program informatic de analiză şi evaluare a competitivităţii regiunilor de dezvoltare”, CNCSIS, 
Programul 4 al PNII.  2008-2011;  

8. “Calitatea în învăţământul superior; Registrul matricol Unic (RMU)”, Proiect strategic POSDRU/2/1.2/S/5; 
Cod 4436. – Expert 

9. „ Îmbunătăţirea Managementului Universitar (IMU); Proiect strategic pentru învăţântul superior - POS DRU, 



   

coordonator UEFISCSU; Responsabil de Centru de Competenţă; 
10. „Asigurarea calităţii în învăţământul superior din România în context european. Dezvoltarea managementului 

calităţii academice la nivel de sistem şi instituţional”. Proiect strategic pentru învăţântul superior - POS DRU, 
coordonator ARACIS. -Expert. 

11. „ Restart economia. Domeniul de analiză „ Afaceri internaționale„. Centrul de excelență în comerț exterior. 
Acade mia de Studii Economice din Bucureștei. 2000. Expert.  

12. Proiectul   Consolidarea și promovarea poziției României ca actor relevant în cadrul proceselor de lu   
deciziilor la nivel european”, cod SIPOCA/mySMIS. 400/115759. MAE și IER.  „ Analiza tematică nr    
Simplificarea politicii de coeziune post-2020 a UE. Posibile soluții pentru eficientizarea implementării. Coordon  

13. ARACIS. “Îmbunătățirea politicilor publice în învățământul superior și creșterea calității reglementărilor  
actualizarea standardelor de calitate QAFIN”. Cod SIPOCA/SMIS2014+: 16. 2020. Expert.  

14. „Stagii de practică și activități de orientare profesională pentru studenții înmatriculați la programele de studii 
universitare Administrarea afacerilor și Economie și afaceri internaționale (BREIT)”, cod  SMIS POCU 
133278, Perioada de implementare octombrie 2020 – septembrie 2022. Manager de proiect.    

 
 

  
 




















	CV referent oficial_Dumitru Miron.pdf
	1. Dumitru Miron, Narcisa Georgeta Ciobotar, Iulia-Maria David Sobolevschi, Muhammad Sheraz and Silvia Dedu - Higher Education's Role in Transforming Consumer Economic Rationality. Amfiteatru Economic Volume: 28, No. 73/2026. ISSN:  1582 – 9146 
	2. Miron, D., 2025. The Bucharest University of Economics (ASE) Publishing House – Book Launch – Ecolonomy. Amfiteatru Economic, 27(70), pp.
	3.  Dumitru Miron, Raluca Ecaterina Brandabur, Daniel Nicolae Măiță, Flavius Cosmin Darie, Dumitru Goldbach și Ion-Dănuț Lixandru. (2024). Influența contextelor în procesul de alegere a unui produs universitar. Amfiteatru Economic Volum: 26, nr. 66/2024. ISSN  1582 – 9146. 
	12. Anca Tamaș, Dumitru Miron 2021 -The Governance Impact on the Romanian Trade Flows. An Augmented Gravity Model. Amfiteatru Economic, Vol 23 Issue 56. 2021. ISSN 1582-9146. P 276-289
	13. Miron, D. Șeuleanu, D.– The analysis of the most pressing challenges related to the transition from the development models specific to an economy in which the secondary and tertiary sectors  prevailes, to those economy in which the quaternary sector emerges. BASIC International Conference 2019. New Trends in Sustainable Business and Consumption. Conference Proceedings. ISSN 2457-483X ISSN-L 2457-483X. 
	14. Miron, D. Holobiuc, A. M – Multi-speed Europe? An analysis of the real concvergence within the European Union. 11th International Conference EBEEC 2019 - The Economies of the Balkan and the Eastern European Countries in the changing World. Bucharest. 10-12 May 2019. 
	15. Miron, D. Șeuleanu. D. - Paradigm shift to the European business model. Extreme Light Infrastructure – Nuclear Physics Project. 11th International Conference EBEEC 2019 - The Economies of the Balkan and the Eastern European Countries in the changing World. Bucharest. 10-12 May 2019. 
	16. Miron, D. Holobiuc, A. M. – Real convergence in the new EU member states. Case Study – Romania. Strategica International Conference. 7th Edition. Bucharest. 10-11 October 2019. Conference Proceedings.
	17. Miron, D. Holobiuc, A.M. – Regional convergence in the Central and Eastern Europe. International E-conference. Enterprises in the global economy, 3rd Edition. 14th of October. 2019. 
	18. Miron, D. Holobiuc, A.M. – The mirage of the euro adoption for the for the new member states from Central and Eastern Euroe . IBIMA Conference. 13-14 November Madrid. Spain. 2019. 
	19. Miron, D. Holobiuc, A.M. – Labor market integration in the European Union. IBIMA Conference. 1-2 April. Madrid. Spain. 2020. 
	20. Miron, D. Holobiuc, A.M. – Real convergence in the European Union. Insightfull evidence from the New Member States.  The 3rd International Conference on Economics and Social Sciences. Innovative business models to restart the global economy. October 15-16, 2020. Bucharest University of Economic Studies, Romania
	21. Miron, D., Pănescu, I. and Burlăcioiu, C.,2022. Analysis of the Impact of the Greenhouse Gas Emissions Component of Environmental Resilience on the New European Development Model. In: R. Pamfilie, V. Dinu, C. Vasiliu, D. Pleșea, L. Tăchiciu eds. 2022. 8th BASIQ International Conference on New Trends in Sustainable Business and Consumption. Graz, Austria, 25-27 May 2022. Bucharest: ASE, pp.530-536. DOI: 10.24818/BASIQ/2022/08/070


